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Este libro analiza el discurso de la prensa mexicana (La 

Jornada, Reforma) en cuatro coyunturas: los videoescán-

dalos, el proceso de desafuero, la campaña presidencial 

de 2006 y el conflicto postelectoral. Desde la perspec-

tiva de la teoría del framing se analiza de qué manera 

evoluciona la campaña de los medios hasta convertirse 

en un asunto de prioridad nacional. Mediante el es-

tablecimiento de la agenda (agenda setting) la prensa 

orienta la percepción de la audiencia, influyendo de 

esta manera en la construcción de un discurso público 

sobre las controversias políticas. 

La hipótesis que guía la presente investigación es 

la siguiente: en la elección presidencial del 2006 en 

México, el discurso de la prensa se orientó –durante 

la fase previa a las campañas e incluso durante las mis-

mas– a favor de la promoción de un candidato o de un 

tema favorable a él, así como se orientó a desacreditar 

a su antagonista y a los temas favorables a él.      
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