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DE LA POBLACJON DE 12 A 59 ANOS USUARIA DE INTERNET, 16.8% HA VIVIDO
ALGUNA SITUACION DE ACOSO CIBERNETICO: MODULO SOBRE CIBERACOSO 2017

e Las situaciones experimentadas con mayor frecuencia por quienes vivieron
ciberacoso son recibir mensajes ofensivos (40.1 por ciento), ser
contactados mediante identidades falsas (31.4 por ciento) y recibir [lamadas
ofensivas (27.5 por ciento).

e La mayor prevalencia de ciberacoso se registro en Tabasco, seguido de
Veracruz, Zacatecas, Guanajuato, Aguascalientes e Hidalgo.

Del 29 de mayo al 21 de julio de 2017 se levant6 el Médulo sobre Ciberacoso (MOCIBA) 2017, cuyo
objetivo es generar informacion estadistica para conocer la prevalencia del ciberacoso! entre las
personas de 12 a 59 afios de edad (usuarias de Internet en cualquier dispositivo), la situacion de
ciberacoso vivida y su caracterizacion.

El MOCIBA 2017 presenta resultados que muestran la prevalencia de ciberacoso ocurrido los doce
meses previos al levantamiento de la encuesta y caracteriza a la poblacién que lo ha experimentado a
través de las diferentes situaciones de acoso declaradas?.

Ademas, trata de establecer la identidad y sexo de la persona que lo lleva a cabo, la intensidad de
ciberacoso y el impacto causado en la victima.

Incluye el porcentaje de la poblacion que declara prevalencia del ciberacoso por entidad federativa, el
principal tipo en cada una de ellas, las acciones tomadas contra el ciberacoso experimentado y las
medidas de seguridad que realiza la poblacion usuaria de Internet para proteger su informacion y
equipos.

RESULTADOS

En México, la poblacion de 12 a 59 afios de edad estimada por la ENDUTIH es de 84.5 millones de
personas. De ese total, 73% utilizd Internet en cualquier dispositivo en los Ultimos tres meses.

De la poblacién usuaria de Internet, 16.8% declaré haber vivido, en los doce meses previos al
levantamiento del MOCIBA 2017, alguna situacion de acoso cibernético por las que se indag6, siendo
ligeramente mayor para mujeres (17.7%) que para los hombres (16 por ciento).

Los adolescentes y jovenes son los mas expuestos: uno de cada cinco usuarios de 12 a 29 afios,
sefialaron haber vivido algun tipo de ciberacoso.

! El ciberacoso o acoso cibernético se refiere a la situacion en que una persona es expuesta, repetidamente y de forma prolongada en el
tiempo a acciones negativas con la intencion de intencion de causar, o tratar de causar, dafio o molestias, por parte de una o mas personas
usando medios electronicos tales como el celular e Internet.

2 situaciones de ciberacoso experimentadas en cuestionario MOCIBA 2017: Recibir mensajes ofensivos, con insultos o burlas; Recibir
llamadas ofensivas, con insultos o burlas; Que una persona publique informacién personal, fotos o videos (falsos o verdaderos) para dafiar;
Ser criticado(a) o que se burlen en linea por su apariencia o clase social; Recibir insinuaciones o propuestas de tipo sexual; Que una
persona se hiciera pasar por usted para enviar informacion falsa, insultar o agredir a otros; Ser contactado(a) por medio de nombres falsos
para molestarle o dafiarle; Ser vigilado en sus sitios o cuentas en Internet; Ser provocado para que reaccione de forma negativa; Recibio
fotos o videos con contenido sexual que le molesto.
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Por entidad federativa, la mayor prevalencia de ciberacoso se registré en Tabasco, con un 22.1%,
seguido de Veracruz, Zacatecas, Guanajuato, Aguascalientes e Hidalgo.

Tanto hombres como mujeres que vivieron alguna situacion de ciberacoso en los Ultimos doce meses
utilizan Internet en promedio una hora o méas en relacién con aquellos que no vivieron ciberacoso.

Las situaciones experimentadas con mayor frecuencia por la poblacion que ha vivido ciberacoso fueron
recibir mensajes ofensivos (40.1%), ser contactados mediante identidades falsas (31.4%) y recibir
llamadas ofensivas (27.5 por ciento). Varias de las situaciones de acoso cibernético presentan un
porcentaje similar en la distincion por sexo. Las mujeres estdn mas expuestas a sufrir dos tipos de
situaciones: insinuaciones o propuestas sexuales con 30.8% declarado por ellas, contra 13.1% de los
hombres; y recibir fotos o videos de contenido sexual con un 23.9% versus 14.7 por ciento.

El 54% de la poblacién de 12 a 59 afios de edad que declard haber vivido ciberacoso en los dltimos
doce meses, experimentd mas de una situacion de las diez consideradas por el médulo, mientras que
el 46% experiment6 solo una de ellas.

En 58.8% de los casos de ciberacoso no se identifica a las personas acosadoras, mientras que en 41.2%
si se logra determinarlo: personas con las que no existe una relaciéon cercana, es decir, conocidas de
poco trato o solo de vista (46.4%); personas cercanas 0 en quien se pudiera estar confiando, como son
los amigos(as) (32.7%), comparieros(as) de clase o trabajo (22.8%) y finalmente con los que tienen o
tuvieron vinculos mas estrechos como ex parejas o familiares (22.3 por ciento).

De la poblacién que declara conocer el sexo del agresor, se identifica que en mayor porcentaje resulta
ser un hombre, tanto para las mujeres como para hombres que declararon identificar al ciberacosador.

Los efectos que ocasiona son principalmente de enojo (66.9%), desconfianza (43.2%) e inseguridad
(29.3%); vy, de acuerdo a lo declarado solamente un 10.8% dijo no sentir afectacion.

De acuerdo con los resultados se identifica que lo mas frecuente es bloquear (a la persona, cuenta o
pagina), seguida de ignorar 0 no contestar, eliminar la publicacién, el mensaje o video y cambiar o
cancelar numero telefonico, cuenta o contrasefia.

El 68.3% report6 que realiza alguna medida de seguridad para proteger su computadora, tablet, celular
0 cuentas de Internet, mientras que el 31.7% declar6 no realizarlas.

La poblacién que realiza medidas de seguridad para protegerse report6 como medida principal crear
0 poner contrasefias (claves, huella digital, patron, etcétera) con un 90%, seguida por instalar o
actualizar programas antivirus, cortafuegos o antiespias (47.6 por ciento).

El MOCIBA se levant6 en 2015 y 2016 también como estadistica experimental con la finalidad de
investigar sobre la tematica para generar informacién que sea Util para promover iniciativas para
prevenir, atender y erradicar el ciberacoso.

Se anexa Nota Técnica

Para consultas de medios de comunicacion, contactar a: comunicacionsocial@inegi.org.mx
o llamar al teléfono (55) 52-78-10-00, exts. 1134, 1260y 1241.
Direccién de Atencién a Medios/ Direccion General Adjunta de Comunicacion.

FIEELD INEGlINnforma
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Mdédulo sobre Ciberacoso (MOCIBA) 2017
Nota Técnica

El INEGI, con la finalidad de proporcionar informacién de interés a los diversos sectores de
la poblacion, incursiona en nuevas tematicas, actuales y relevantes; por lo que del 29 de
mayo al 21 de julio del 2017 se levanté el M6dulo sobre Ciberacoso (MOCIBA), cuyo
objetivo es generar informacion estadistica que permita conocer la prevalencia del
ciberacoso entre las personas de 12 a 59 afos de edad, y de aquella que vivié alguna
situacion en los Ultimos 12 meses, la situacién de ciberacoso vivida y su caracterizacion.

El levantamiento del MOCIBA se agreg6b como médulo experimental a la Encuesta
Nacional sobre Disponibilidad y Uso de las TIC en Hogares (ENDUTIH) 2017; el médulo
se levanté en 2015 y 2016 también como estadistica experimental con la finalidad de
investigar sobre la temética, con lo que se ha logrado ajustar su disefio y fortalecer su
captacién para caracterizar el fenémeno dentro de la realidad nacional. En 2017 se realiza
por tercera ocasiébn manteniendo el interés de generar informacién que sea util para
promover iniciativas para prevenir, atender y erradicar el ciberacoso.

El ciberacoso 0 acoso cibernético, retoma los mismos elementos que caracterizan al acoso
como tal (la intencién, el dafio y la repeticion)?, y refiere a la situacién en que una persona
es expuesta, repetidamente y de forma prolongada en el tiempo a acciones negativas por
parte de una o mas personas usando medios electrénicos tales como el celular e Internet.
La accién negativa refiere a la intencién de causar, o tratar de causar, dafio o molestias®.

Hablar sobre este fendmeno, remite necesariamente al uso de las Tecnologias de la
Informacion y la Comunicaciéon (TIC)%. Con la accesibilidad a las TIC y el uso intensificado
del Internet y del celular principalmente, se ha generado una nueva forma de establecer
relaciones entre las personas®, esta manera de relacionarse ha modificado las identidades
sociales y sentado también las bases para nuevos riesgos dado que los grupos sociales
mantienen un vinculo méas directo y permanente, traspasando, bajo esta estructura de la
sociedad de la informacion, la frontera de lo privado.

Asi el uso de nuevas tecnologias a pesar de que otorgan mdltiples beneficios tienen su
contraparte cuando una persona, o conjunto de ellas, puede usar estos medios para
perjudicar o dafiar a otra.’

El MOCIBA se aplica de forma directa al informante de la ENDUTIH de 12 a 59 afios de
edad y que en los Ultimos tres meses haya sido usuario de Internet en cualquier dispositivo.

3 Patchin, J., Hinduja, S. (2015). Measuring cyberbullying: Implications for research Aggression and Violent Behavior.
Volume 23,

pp. 69- 74. http://dx.doi.org/10.1016/j.avb.2015.05.013.

4 Olweus, 1999, p. 10, citado en: Save the Children, op. cit.

5 “Las tecnologias de la informacién y comunicaciones (TIC) es un término que contempla toda forma de tecnologia usada
para crear, almacenar, intercambiar y procesar informacién en sus varias formas, tales como datos, conversaciones de voz,
iméagenes fijas o en movimiento, presentaciones multimedia y otras formas.” En: Tello Leal Edgar (2007). Las tecnologias de
la informacion y comunicaciones (TIC) y la brecha digital: su impacto en la sociedad de México, Universitat Oberta de
Catalunya, Revista de universidad y sociedad del conocimiento, vol. 4, N° 2, 2007.

6 ibidem.

7 Save the Children (2014). Acoso escolar y ciberacoso: propuestas para la accién. Gobierno de Espafia. Informe, 2013.
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Cobertura temaética:

Categorias y variables

Poblacién de 12 a 59 afios que utilizd
Internet en los Ultimos tres meses

Poblacion de 12 a 59 afios que utilizo
Internet en los ultimos tres meses y que
experimentd ciberacoso

Condicién de uso de medidas de seguridad
Medidas de seguridad realizadas

Condicién de Recepcién de correo basura o virus
Condicién de haber experimentado ciberacoso
Importancia de la proteccion de datos

Percepcion de proteccion de datos

Situacién de ciberacoso experimentada*

Identidad de la persona acosadora

Sexo de la persona acosadora

Frecuencia de ciberacoso

Efectos del ciberacoso en la victima

Condicién de vivir actualmente alguna situacion

Medidas contra el ciberacoso experimentado

Nota: El uso de Internet puede darse mediante cualquier dispositivo, como computadora, tablet o celular.

*Para consultar las situaciones de ciberacoso por las que se indaga, ver Anexo 1.
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Principales caracteristicas metodolégicas del modulo:

Fecha de levantamiento

29 de mayo al 21 de julio del 2017.

Poblacion objeto de
estudio

Poblacion de 12 a 59 afios de edad usuaria de
Internet en cualquier dispositivo.

Periodo de referencia

Los ultimos doce meses.

Tamafo de muestra

Muestra nacional de 67 mil viviendas distribuidas en
las 32 entidades federativas.

Esquema de muestreo

Probabilistico, polietapico, estratificado y por
conglomerados.

Desglose geografico

Nacional, tamafios de localidad y por entidad
federativa.

Forma de captacion

Entrevista cara-cara mediante dispositivo electrénico.
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Presentacion de resultados

Con la informacion recabada en el levantamiento del MOCIBA 2017, se presentan algunos
resultados que muestran la prevalencia de ciberacoso ocurrido dentro de un periodo de
doce meses, y caracterizar a la poblacién que lo ha experimentado a través de las diferentes
situaciones de acoso declaradas, tratar de establecer la identidad y sexo de la persona que
lo lleva a cabo, la intensidad de ciberacoso, el impacto causado en la victima y conocer si
actualmente esta viviendo alguna situacién. Se incluye el porcentaje de la poblacién que
declara prevalencia del ciberacoso por entidad federativa, el principal tipo en cada una de
ellas y las acciones tomadas contra el ciberacoso experimentado.

Por ultimo, se presentan las medidas de seguridad que realiza la poblacién de 12 a 59 afios
de edad usuaria de Internet para proteger su informacién y equipos, asi como la recepcion
de correo basura o virus y la importancia de la proteccion de datos. Estas variables juegan
un papel importante para determinar la percepcién que tiene la poblacién objetivo en cuanto
al riesgo de ciberacoso en el que estan inmersos y qué tanto se protegen para prevenirlo.

Resultados
Poblacion usuaria de Internet

En México, el total de la poblacion de 12 a 59 afios de edad estimada por la ENDUTIH es
de 84.5 millones de personas, de las cuales 51.6% son mujeres y 48.4% hombres. De ese
total, se desprende que 61 673 310 personas en el pais utilizaron Internet en cualquier
dispositivo en los ultimos tres meses, es decir, un porcentaje superior al 70%; ello da un
panorama sobre el acercamiento de las personas al uso de las TIC por las ventajas que
representa.

Distribucién porcentual de la poblacion de 12 a 59 afios de edad,

por condicion de uso de Internet
Gréfica 1

= Poblacién usuaria = Poblacién no usuaria

Fuente: INEGI. Encuesta nacional sobre disponibilidad y uso de tecnologias de la informacién en los
hogares (ENDUTIH) 2017.
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Poblacién que experiment6 ciberacoso:

De la poblacion usuaria de Internet, 16.8% declar6 haber vivido, en los tltimos doce meses,
alguna situacion de acoso cibernético por las que se indag0. La prevalencia por sexo es
diferencial, siendo ligeramente mayor para las mujeres con 17.7%, mientras los hombres
que se vieron afectados fueron el 16.0% por ciento.

Distribucidn porcentual de la poblacion de 12 a 59 afios de edad por condicién

de ciberacoso en los Gltimos doce meses segun sexo
Gréfica 2

Total
Hombres

Mujeres

m Si vivi6 ciberacoso = No vivio ciberacoso

Nota: Poblacién de 12 a 59 afios que utiliz6 Internet o celular durante los Gltimos tres meses.

La opcion No vivio ciberacoso incluye a aquellas personas que declararon no saber si vivieron
ciberacoso.

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.

e Por grupos de edad

El uso de las TIC para la comunicacién a través de las redes sociales es especialmente
popular entre los adolescentes y jovenes, y previsiblemente son quienes estan mas
expuestos a sufrir situaciones relacionadas con el ciberacoso. Aqui se identifica esa
relacion, dado que los porcentajes mas altos de prevalencia de ciberacoso se encuentran
en los primeros rangos de edad (de 12 a 19 afios y de 20 a 29 afios), en los cuales, poco
més del 20% de los usuarios de Internet sefialaron haber vivido algun tipo de ciberacoso;
por otro lado, como se observa en el resto de los rangos este porcentaje disminuye
conforme aumenta la edad.

Distribucién porcentual de la poblacién de 12 a 59 afios de edad, por condicion
de ciberacoso en los ultimos doce meses segun grupos de edad

Gréfica 3
De 50 a 59 afios [N 90.4
De 40 a 49 afios KNS 88.5
De 30 a 39 afios 15.2 84.8

De 20 a 29 afios 20.3 79.7

De 12 a 19 afios A0 79.9

H Sj vivio ciberacoso  ® No vivié ciberacoso

Nota: La opcion No vivio ciberacoso incluye a aquellas personas que declararon no saber si vivieron ciberacoso.
Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.
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« Por sexo y nivel de escolaridad

Al revisar el porcentaje de la poblacion que declaré haber vivido ciberacoso en el Ultimo afio
segun nivel de escolaridad, no se identifican diferencias importantes y el indicador por nivel
es muy similar al total nacional. Por sexo, se observa una ligera variacién respecto al
comportamiento en el pais, ya que las mujeres tienen un porcentaje por encima del captado
para varones. En el nivel basico y medio superior la diferencia es de poco mas de tres
puntos porcentuales, y en el nivel superior es de 4 puntos.

Porcentaje de la poblacién de 12 a 59 afios de edad, que vivié ciberacoso durante
los ultimos doce meses, por nivel de escolaridad segin sexo

Gréfica 4
19.0 20.7 19.0 20.6
Bésica Media Superior Superior

® Total mMujeres ®mHombres

Nota: Los porcentajes de Mujeres y Hombres se calcularon con relacion al total nacional por nivel educativo.
Se excluye informacién de la poblacién sin escolaridad y no especificado.
Fuente: INEGI. M6dulo sobre Ciberacoso 2017.

e Por entidad federativa

Por entidad federativa la mayor prevalencia de ciberacoso en 2017 se registra en Tabasco,
con un 22.1%, seguido de Veracruz, Zacatecas, Guanajuato, Aguascalientes e Hidalgo; en
el extremo opuesto se encuentra Sinaloa con 12.3 por ciento.

Porcentaje de la poblacion de 12 a 59 afios de edad, que vivio ciberacoso en los
altimos doce meses, por entidad federativa

Mapa 1

5 entidades con mayor prevalencia:

= Tabasco

. Veracruz

= Zacatecas

= Guanajuato

=  Aguascalientes

ESTADOS UNIDOS MEXICANOS: 16.8

I (De20.9a221)
I (0e17.7a20.8)
B (De145a17.6)
I [pe123214.9)
16.8
19.0
Nota: Poblacion de 12 a 59 afios que utiliz6 Internet o celular durante los ultimos tres meses.
Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.
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Con respecto a la diferencia por sexo, para las mujeres, se identifica que es Veracruz la
entidad en donde se declara el porcentaje mas alto de ciberacoso, con un 25.6%, seguida
de Aguascalientes y Tabasco con un 23.4% y 22.9%, respectivamente. En el extremo
contrario se encuentra Tlaxcala, Querétaro y Oaxaca, con porcentajes menores al 15 por
ciento.

Porcentaje de mujeres de 12 a 59 afios de edad, que vivio ciberacoso en los dltimos
doce meses, por entidad federativa

Mapa 2

5 entidades con mayor prevalencia
para mujeres:

. Veracruz

=  Aguascalientes
. Tabasco

. Zacatecas

. Campeche

ESTADOS UNIDOS MEXICANOS: 17.7

I (De20.9225.6]
B (De17.7a20.8]
B (De14.5a17.6]
I [De12.1a14.9]

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.
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En el caso de los hombres las entidades con porcentajes mas altos, varia en relacion con
lo identificado para mujeres, en este caso, Guanajuato y Tabasco presentan los porcentajes
mas altos (21.5 y 21.4%); Sinaloa tiene el porcentaje mas bajo con sélo 9.5% de los
hombres que declararon haber vivido ciberacoso en el Ultimo afio.

Porcentaje de hombres de 12 a 59 afios de edad, que vivié ciberacoso

en los ultimos doce meses por entidad federativa
Mapa 3

5 entidades con mayor prevalencia
para hombres:

. Guanajuato
. Tabasco

. Puebla

. Hidalgo

. Zacatecas

ESTADOS UNIDOS MEXICANOS: 16.0

I [De20.9221.5]
B (De17.7a20.38]
B (De14.5217.6)
W [De 9.5214.9]

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.

Analizando la prevalencia del ciberacoso a nivel de entidades, algunos casos llaman la
atencion por la brecha que se da por sexo; destaca que en Veracruz y Aguascalientes las
mujeres lo reportan en 8.8 y 6.5 puntos porcentuales mas que lo sefialado por los hombres.
En contraparte, para los hombres, sobresale Oaxaca en el que se tienen 4.8 puntos
porcentuales mas respecto de las mujeres. Cabe sefialar que en varios estados no existe
disparidad importante por sexo, como son Querétaro, Chihuahua, México, San Luis Potosi,
Baja California Sur, donde la prevalencia de ciberacoso por sexo es practicamente similar.

Entidades con mayores diferencias por sexo en porcentaje de prevalencia de
ciberacoso en poblacion de 12 a 59 afios de edad, desfavorable a las mujeres

Cuadro 1
Entidad Mujeres Hombres Brecha en puntos
% % porcentuales

25.6 16.8 8.8
23.4 16.9 6.5
19.3 13.3 6.0
21.5 15.8 5.7
15.1 9.5 5.6

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.
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Entidades con mayores diferencias por sexo en porcentaje de prevalencia de
ciberacoso en poblacién de 12 a 59 afios de edad, desfavorable a los hombres

Cuadro 2
Entidad Mujeres Hombres Brecha en puntos
% % porcentuales

Oaxaca 12.1 16.9 4.8
16.9 21.4 4.5
14.0 18.0 4.0
19.3 21.5 2.2
15.9 17.8 1.9

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.

De esta manera, los resultados reflejan un contraste determinado por Género para el
ciberacoso, destacando ser menos favorable para las mujeres en varias entidades y con
mas énfasis la problematica.

e Uso diario de Internet

El mayor tiempo de uso de las TIC puede ser un factor de riesgo para vivir ciberacoso,
debido a la mayor exposicion en diferentes espacios virtuales y a la interaccion que puede
establecerse con otras personas, considerando a la poblacién de 12 a 59 afios de edad que
declaré usar diario Internet en cualquier dispositivo.

Se calculé el promedio de uso diario de Internet, y con ello se identifico que existe cierta
relacion entre el tiempo de uso y el vivir ciberacoso; la estimacion muestra que tanto
hombres como mujeres que vivieron alguna situacion en los uUltimos doce meses, utiliza en
promedio una hora mas el Internet en comparacion con la poblaciéon que declaré no haber
vivido ciberacoso, sobresale ademas una ligera mayor exposicion de las mujeres en
relacion con los hombres.

Promedio de horas de uso de Internet de la poblacién de 12 a 59 afios de edad que
utilizé Internet a diario, por condicion de haber vivido ciberacoso en los ultimos

doce meses segL’m sexo
Gréfica s

No vivié ciberacoso

Si vivié ciberacoso

® Mujeres ®Hombres

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.
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e Por situacion experimentada

La prevalencia del ciberacoso estd vinculada a varios tipos de situaciones claramente
definidas en este estudio, mediante las cuales se actla contra la victima y representan parte
de la caracterizacion que le pone rostro al fendémeno; se pudo establecer que las situaciones
experimentadas con mayor frecuencia por la poblacién que ha vivido ciberacoso fue recibir
mensajes ofensivos (40.1%), cerca de un tercio fue contactada mediante identidades falsas
(31.4%) y poco mas de una cuarta parte recibi6 llamadas ofensivas (27.5 por ciento).

Porcentaje de la poblacion de 12 a 59 afios de edad, que vivio ciberacoso

en los ultimos doce meses, por situacion experimentada
Gréfica 6

Mensajes ofensivos [|[IININGNNENE 401
Contacto mediante identidades falsas [ NENENRNNINEGEGEG 314
Llamadas ofensivas [[INGNNGGE 275
Provocaciones para reaccionar de forma negativa [ NG 25.0
Insinuaciones o propuestas sexuales [|[IININGNE 226
Rastreo de cuentas o sitios web [ NG 20.3
Recibir contenido sexual [[INNEG 107

Suplantacion de identidad [[INNEGG 10.4
Criticas o burlas por apariencia o clase social [N 118

Publicacion de informacion personal [ 10.3

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.

El 54% de la poblacion de 12 a 59 afios de edad que declar6 haber vivido ciberacoso en
los ultimos doce meses, experimentd mas de una situacion de las diez consideradas por
el moédulo; mientras que el 46% experimentd solo una de ellas.

Varias de las situaciones de acoso cibernético presentan un porcentaje similar en la
distincién por sexo, a excepcion de cuatro situaciones, dos de ellas muy especificas en que
las mujeres son claramente mas expuestas a sufrirlas, las del acoso sexual y que reflejan
una diferencia significativa comparada con los hombres, insinuaciones o propuestas
sexuales con 30.8% de las mujeres que lo ha vivido en el tltimo afio, contra 13.1% de los
hombres; y recibir fotos o videos de contenido sexual con un 23.9% versus 14.7%. Mientras
gue las dos situaciones mas experimentadas por los hombres, en relacién con lo declarado
por las mujeres, son recibir lamadas ofensivas y la suplantacion de identidad.
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Porcentaje de la poblacion de 12 a 59 afios de edad, que vivid ciberacoso
en los Ultimos doce meses, por situacion experimentada segln sexo

Gréfica7
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Contacto mediante identidades falsas 30.3

Llamadas ofensivas
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Provocaciones para reaccionar de forma negativa 25 6

. . 30.8
Insinuaciones o propuestas sexuales

Rastreo de cuentas o sitios web

19.6

Recibir contenido sexual

Suplantacién de identidad

12.0

Criticas o burlas por apariencia o clase social 115

10.0

Publicacién de informacion personal 10.6

® Mujeres EHombres

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.

e Situaciones experimentadas segun frecuenciay sexo

La repeticion o el nimero de veces con que se realiza la agresion es un elemento importante
gue determina el grado del impacto del ciberacoso en la victima; mas cuando se trata de
acoso en linea por la facilidad y la rapida difusion de los eventos o situaciones. La frecuencia
con que se vivieron las situaciones en los dltimos doce meses se midié en 3 categorias:
una vez, pocas y muchas veces; de acuerdo a la declaracion por tipo de ciberacoso, en casi
todas las situaciones, el 60% o mas declar6 haberla vivido en mas de una ocasion, lo que
indica la repeticion de la vivencia del acoso en linea. Cabe sefalar que algunos autores han
indicado que, dependiendo del tipo de situacion vivida, aunque suceda en una sola ocasion,
el efecto puede ser tal que le deje marcado de forma determinante.
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Distribucién porcentual de la poblacién de 12 a 59 afios de edad,
gue vivié ciberacoso en los Gltimos doce meses, por situaciones
experimentadas segun frecuencia

Gréfica 8
Mensajes ofensivos 40.0 42.6 17.4
Contacto mediante identidades falsas 37.8 46.8 15.4

Llamadas ofensivas 41.9 1. 6.

41.8 16.3
Provocaciones para reaccionar de forma negativa 40.4 44.6 15.0

Insinuaciones o propuestas sexuales 38.7 44.8 16.4
Rastreo de cuentas o sitios web 37.9 42.5 19.6
Recibir contenido sexual 42.3 41.6 16.1
Suplantacién de identidad 50.1
Criticas o burlas por apariencia o clase social 39.3
Publicacién de informacion personal 51.5 32.9 15.6

Unavez ®Pocasveces ®Muchas veces

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.
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En la distincién por sexo, se identifican algunas diferencias en la frecuencia o repeticién
en que se vivi6 el ciberacoso en el dltimo afio, las mujeres lo han vivido con mas

repeticion cuando refiere al rastreo de cuentas o sitios web y el contacto mediante
identidades falsas.

Para los hombres que vivieron ciberacoso en el Ultimo afio de insinuaciones o propuestas

sexuales, ésta es la que presenta mas repeticion o frecuencia, le siguen los mensajes
ofensivos.

Distribucién porcentual de la poblacion de 12 a 59 afios de edad, que vivié
ciberacoso en los ultimos doce meses, por principales situaciones experimentadas
segln frecuenciay sexo

Gréfica 9

Mujeres Hombres

Mensajes ofensivos 415 38.7 19.8 38.3 46.9

Contacto mediante identidades falsas 35.3 40.8

Llamadas ofensivas 41.3 42.5

Provocaciones para reaccionar de forma negativa 37.5 435

Insinuaciones o propuestas sexuales 41.9 30.2

Rastreo de cuentas o sitios web 32.1 45.1

Unavez mPocasveces ®Muchas veces

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.
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e |dentidad del ciberacosador

Un factor clave para llevar a cabo conductas de violencia virtual dentro del ciberespacio, es
el anonimato con que las personas pueden operar, sabiéndose protegidas a través de la
interaccion que permite la Red y dado que el acoso cibernético no implica contacto fisico
entre victima y agresor(a), ya que los medios electrénicos favorecen que se realice de
manera encubierta, resulta dificil esclarecer quién esta detras de las ofensivas.

Es congruente entonces, que en el 58.8% de las situaciones de ciberacoso
experimentadas no se identifiquen a las personas acosadoras, mientras que en 41.2% si
logran determinarlo.

Distribucién porcentual de la poblacion de 12 a 59 afios de edad que vivié
ciberacoso en los ultimos doce meses, segun condicién de conocer o no ala
persona acosadora

Gréfica 10

= Conoce = Desconoce

Nota: El Conoce incluye las opciones exnovio(a) / expareja, Familiar, Amigo(a), Compafiero(a) de clase / trabajo,
Conocido(a) de poco trato y Conocido(a) de vista.
Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.

De quienes logran determinarlo, resulta importante conocer de quién o quienes se esta en
mayor medida recibiendo el ataque. Por ello se indagd con la poblacion que vivié acoso
cibernético, por la identidad de sus ciberagresores; se identifica que en un alto porcentaje
son personas con las que no existe una relacion cercana, es decir, Conocidas de poco trato
0 solo de vista (46.4%); pero se encuentra que un porcentaje significativo refiere a personas
cercanas o en quien se pudiera estar confiando, como son los Amigos(as) (32.7%); con 10
puntos porcentuales abajo se encuentran los Compaferos(as) de clase o trabajo (22.8) y
finalmente con los que tienen o tuvieron vinculos mas estrechos como Ex parejas o
Familiares lo cual evidencia de que existen riesgos significativos asociados con conexiones
cercanas.
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Porcentaje de la poblacion de 12 a 59 afios de edad que vivié ciberacoso en los dltimos
doce meses que conoce a la persona acosadora, segun identificacion de la misma

Gréfica 11

46.4

32.7
: l 22.8
Ex novio(a) / ex pareja Amigo(a) Compafero(a) de clase Conocido(a) de poco
o Familiar / trabajo trato o solo de vista

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.

La identificacién de la persona que realiza el ciberacoso, varia segun la situacion especifica,
hay acciones en las que el agresor se esconde mas frecuentemente en el anonimato, como
lo son: llamadas ofensivas, el envio de fotos o videos de contenido sexual, el contacto
mediante identidad falsa y las insinuaciones o propuestas sexuales, situaciones en las que
en mas del 67% la victima desconoce de quien proviene el hostigamiento. Por el contrario,
las criticas o burlas por la apariencia o clase social, asi como el ser provocado para
reaccionar de forma negativa, son situaciones que en mas alto porcentaje se logra
identificar el sexo de la persona agresora.
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Porcentaje de la poblacidén de 12 a 59 afios de edad, que vivio ciberacoso en los ultimos
doce meses, por condicion de conocer ala persona acosadora segun situacién
experimentada

Gréfica 12
Llamadas ofensivas 74.6
Recibir fotos o videos de contenido sexual 70.7
Contacto mediante identidades falsas 68.2
Insinuaciones o propuestas sexuales 67.8

Suplantacion de identidad
Mensajes ofensivos
Rastreo de cuentas o sitios web

Publicacién de informacion personal
Provocaciones para reaccionar de forma
negativa
Criticas o burlas por apariencia o clase
social

= Conoce m Desconoce

Nota: No suma el 100% porque se excluye la opcién Otro.
Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.

De la poblacién que declara conocer el sexo del agresor, se identifica que en mayor
porcentaje resulta ser un hombre, tanto para las mujeres como para hombres que
declararon identificar al ciberacosador. Llama la atencion que es ligeramente mas alto el
porcentaje de hombres que identifica que son agredidos por hombres.

Porcentaje de la poblacion de 12 a 59 afios de edad que vivio ciberacoso en los
altimos doce meses y conoce al ciberacosador, segin sexo victima-agresor

Cuadro 3

Sexo del ciberacosador
Sexo de la victima

Fuente: INEGI. M6dulo sobre Ciberacoso 2017.
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Asimismo, para cada situacion de ciberacoso la proporcion de hombres que comete la
accion es predominante, sobresale el alto porcentaje, con méas del 80%, en las situaciones
gue refieren al ciberacoso de indole sexual.

En el caso del reconocimiento de que es una mujer quien realiza la accion acosadora, el
porcentaje mas alto se identifica para suplantacion de identidad y el hacer criticas o burlas
por la apariencia o clase social, con proporcion mayor al 45 por ciento.

Distribucién porcentual de la poblacion de 12 a 59 afios de edad que identifica
el sexo del ciberacosador, por sexo de la persona acosadora

segun situacion experimentada
Gréfica 13

Recibir contenido sexual JFK:] 85.2

Insinuaciones o propuestas sexuales

Llamadas ofensivas
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Nota: La poblacién que respondié el MOCIBA es aquella que declaré ser usuaria de Internet en los Gltimos tres meses,
ya sea mediante computadora, tablet o celular.
Fuente: INEGI. M6dulo sobre Ciberacoso 2017.

Efectos causados en la victima

El fenébmeno del ciberacoso es relativamente reciente y los estudios existentes
generalmente se enfocan al ambito escolar, por ende, se sabe poco sobre las
consecuencias que conlleva y que provoca en las personas en general, fuera del ambito
escolar. Hay evidencia dentro de lo investigado, indicando que el ciberacoso puede
ocasionar efectos muy graves como, impactos en su salud fisica y emocional e incluso hay
casos que llegan al suicidio. En el MOCIBA se indagd por las diferentes reacciones y
sentimientos que el fendbmeno ocasiona en quienes lo han vivido en el ultimo afio,
encontrando que los efectos que ocasiona son principalmente de enojo (66.9%),
desconfianza (43.2%) e inseguridad (29.3%); y, de acuerdo a lo declarado solamente un
10.8% dijo no sentir afectacion.
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Porcentaje de la poblacidon de 12 a 59 afios de edad que vivio ciberacoso en los

ultimos doce meses, segun efecto causado del ciberacoso
Gréfica 14

Enojo

Inseguridad _ 29.3
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Frustracion _ 22.5

Nervios _ 20.2
Nada - 10.8
Otro . 4.3

Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.
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Segun los datos por sexo, se mantiene la tendencia anterior en cuanto a las consecuencias
declaradas por quienes han vivido ciberacoso; sin embargo, se identifica para las mujeres
una situacién especifica que refleja una mayor susceptibilidad o afectacion del ciberacoso,
reconocen sentir mas miedo, enojo e inseguridad, que lo que declaran los hombres, en el
caso del miedo, hay una diferencia de 18 puntos porcentuales, entre lo sefialado por las
mujeres y hombres; asimismo, 13 puntos porcentuales de diferencia en la declaracion de
enojo. A la inversa, en mayor porcentaje los hombres sefialan que el ciberacoso no les
ocasiona efecto alguno.

Distribucién porcentual de la poblacion de 12 a 59 afios de edad que vivié
ciberacoso en los ultimos doce meses, por los efectos causados segun sexo

Gréfica 15
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Fuente: INEGI. M6dulo sobre Ciberacoso 2017.
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e Medidas tomadas contra el ciberacoso

La poblacion que experimenta ciberacoso puede tomar una postura ante el hecho. De
acuerdo con los resultados se identifica que lo mas frecuente es bloquear (a la persona,
cuenta o pagina), seguida de ignorar o no contestar, eliminar la publicacion, el mensaje o
video y cambiar o cancelar nimero telefénico, cuenta o contrasefia. Parece evidente que
las personas afectadas deciden actuar por cuenta propia y eventualmente comentarlo con
alguien de confianza, y en muy baja proporcién realizan una denuncia ya sea ante ministerio
publico, policia o con el proveedor del servicio de Internet o telefonia celular.

Porcentaje de poblacién de 12 a 59 afios de edad, que vivio ciberacoso
en los ultimos doce meses, por medidas tomadas
contra el ciberacoso experimentado

Gréfica 16
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Fuente: INEGI. Médulo sobre Ciberacoso 2017.
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e Medidas de seguridad

De la poblacién de 12 a 59 afios de edad que utilizo Internet en cualquier dispositivo en los
ultimos tres meses, el 68.3% reportd que realiza alguna medida de seguridad para proteger
su computadora, tablet, celular o cuentas de Internet, mientras que el 31.7% declaré no
realizarlas; ello indica que sigue siendo importante incentivar o promover entre la poblacion
el uso de proteccion de datos para no poner en riesgo la informacién o equipos personales,
y estar mas expuestos en el medio cibernético. Es necesario que los ciudadanos, en
particular, conozcan y tomen precauciones para proteger todos los elementos que
conforman la red en infraestructura e informacion.

El Internet, en sus inicios, se utilizaba basicamente para buscar informacién y enviar/recibir
mensajes por e-mail. Después comenzd a popularizarse el uso de redes sociales; lo que
aumento el riesgo de ataques cibernéticos para dafiar equipos 0 mal uso de la informacién
personal. La poblacion que realiza medidas de seguridad para protegerse reporté como
medida principal crear o poner contrasefias (claves, huella digital, patron, etcétera) con un
90%, seguida por instalar o actualizar programas antivirus, cortafuegos o antiespias (47.6
por ciento).

Porcentaje de poblacion de 12 a 59 afios de edad, que realiz6 alguna medida de
seguridad para proteger sus equipos o cuentas de Internet, por medidas realizadas

Gréfica 17
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Fuente: INEGI. M6dulo sobre Ciberacoso 2017.
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Anexo 1. Situaciones de ciberacoso experimentadas en cuestionario
MOCIBA 2017

1. Recibir mensajes ofensivos, con insultos o burlas.

2. Recibir lamadas ofensivas, con insultos o burlas.

3. Que una persona publique informacion personal, fotos o videos (falsos o
verdaderos) para dafar.

4. Ser criticado(a) que se burlen en linea por su apariencia o clase social.

5. Recibir insinuaciones o propuestas de tipo sexual.

6. Que una persona se hiciera pasar por usted para enviar informacion falsa,
insultar o agredir a otros.

7. Ser contactado(a) por medio de nhombres falsos para molestarle o dafarle.

8. Ser vigilado(a) en sus sitios 0 cuentas en Internet para causarle molestia o
dafo.

9. Ser provocado(a) (molestado(a) o retado(a)) en linea para que reaccione de
forma negativa.

10. Recibir fotos o videos de contenido sexual para molestarle.
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CUENTA SATELITE DE LA CULTURA DE MEXICO, 2018

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) presenta la “Cuenta Satélite de
la Cultura de México, 2018”, con afio base 2013, que forma parte del Sistema de Cuentas
Nacionales de México y constituye una fuente de informacién econémica y un acervo
estadistico de gran importancia para apoyar la toma de decisiones sobre el sector de la
cultura.

Una de las principales contribuciones de la medicién del sector de la cultura en México
es la cuantificacién del Producto Interno Bruto generado por las actividades de mercado
agrupadas en este sector, asi como la produccion cultural que efectian los hogares y la
gestién publica en cultura por parte del gobierno.

Durante 2018, el sector de la cultura registré un Producto Interno Bruto de 702 mil 132
millones de pesos; éste representd el 3.2% del PIB del pais. A su interior, dicho
porcentaje se conformé del valor de los bienes y servicios de mercado con 2.4 puntos, y
de las actividades no de mercado que aportaron 0.8 puntos; en éstas se incluye la
produccion cultural de los hogares?.

Por actividades culturales, el PIB de este sector se agrup6 esencialmente en los servicios
de medios audiovisuales, la fabricacion de bienes culturales (por ejemplo, la elaboracion
de artesanias) y la produccién cultural de los hogares, que de manera conjunta
contribuyeron con el 74.2% del valor generado por el sector de la cultura.

En 2018, los hogares, el gobierno, las sociedades no financieras y los no residentes en
el pais, entre otros, realizaron un gasto en bienes y servicios culturales por un monto de
881 mil 679 millones de pesos. Este consumo se concentré principalmente en la
adquisicién de medios audiovisuales, artesanias y la produccion cultural propia de los
hogares, con el 78.3% del gasto total en cultura.

1 Los hogares participan tanto en la produccién de espectaculos culturales, fiestas tradicionales, ferias, festivales, bienes
culturales para su venta en la via puablica y artesanias para uso final propio, como en el consumo a través del gasto
gue realizan en sitios culturales, en festividades y en articulos culturales a la venta en la via publica. En este sentido,
la participacion de los hogares se incluye como parte del PIB tanto por el lado de la oferta como de la demanda.
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PIB DEL SECTOR DE LA CULTURA EN MEXICO POR ACTIVIDAD ECONOMICA*, 2018
(Estructura porcentual de valores a precios basicos)

51. Informacién en medios masivos
36.0%

31-33. Industrias manufactureras
14.2%

43-46. Comercio
10.1%

54. Servicios profesionales, cientfficos y técnicos
7.0%

71. Servicios de esparcimiento culturales, deportivos y
otros servicios recreativos
5.7%

Produccién de
bienes y servicios
75.5%

2.4% del PIB total 61. Servicios educativos
1.4%

53. Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles
e intangibles
0.8%

PIB de la
Cultura
100%

3.2% del PIB total

81. Oftros servicios excepto actividades gubernamentales
0.2%

23. Construccion
0.1%

Otros bienes y servicios

18.6%
Hogares

24.5%

93. Actividades legislativas, gubernamentales, de
imparticion de justicia y de organismos internacionales y
extraterritoriales
5.9%

0.8 % del PIB total

* La clasificacion de actividades econémicas corresponde al SCIAN, 2013.
Fuente: INEGI.
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En el mismo afo, las actividades vinculadas con el sector de la cultura generaron
empleos equivalentes a 1 millon 395 mil 669 puestos de trabajo, que representaron el
3.2% de la ocupacion del pais. La elaboracién de artesanias, junto con la produccién
cultural de los hogares y los medios audiovisuales, participaron con el 68.1% de dichos
puestos.

El PIB del sector de la cultura en 2018 mostré una variacion anual de 4% en términos
reales.

Durante la ultima década (periodo que comprende de 2008 a 2018) la contribucién
promedio del sector de la cultura en la economia del pais fue de 3.5 por ciento. Durante
2009 el sector presenté su mayor participacion con 4%, en tanto que en los ultimos dos
afos del periodo lo hizo con 3.2%, siendo ésta la menor aportacion que ha registrado.

Se anexa Nota Técnica

Para consultas de medios y periodistas, contactar a: comunicacionsocial@inegi.org.mx
o llamar al teléfono (55) 52-78-10-00, exts. 1134, 1260y 1241.

Direccion de Atencion a Medios / Direccién General Adjunta de Comunicacién

HHD INEGIINnforma
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NOTA TECNICA
CUENTA SATELITE DE LA CULTURA DE MEXICO, 2018

ASPECTOS GENERALES

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) presenta los resultados de
la actualizacion de la “Cuenta Satélite de la Cultura de México, 2018. Afio Base
2013”. Este trabajo proporciona informacion econémica para la toma de decisiones
en el sector, como parte del Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM). Su
objetivo general es el de realizar una delimitaciobn econémica y funcional del campo
de la cultura, con base en lineamientos acordados internacionalmente para valorar
los bienes y servicios culturales y de las actividades que generan, para proveer una
vision integral sobre su dimensién, evolucién y composicion como sector.

PRINCIPALES RESULTADOS:

PRODUCTO INTERNO BRUTO DE LA CULTURA EN MEXICO

Durante la ultima década (periodo que comprende de 2008 a 2018) la contribucion
promedio del sector de la cultura en la economia del pais fue de 3.5 por ciento.
Durante 2009 el sector presentd su mayor participacion con 4%, en tanto que en
los ultimos dos afios del periodo lo hizo con 3.2%, siendo ésta la menor aportacion
que ha registrado.

Por componentes, las actividades culturales vinculadas con el mercado (produccion
de bienes y servicios) generaron en promedio el 2.7% del PIB nacional, en el
periodo de 2008 a 2018. Por su parte, las actividades relacionadas con la gestién
publica contribuyeron en promedio con 0.2% en el mismo periodo y los hogares lo
hicieron con 0.6 por ciento.
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Grafica 1
CONTRIBUCION DEL PIB DEL SECTOR DE LA CULTURA EN EL TOTAL DEL PAIS,
2008- 2018
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NOTA: La suma de los parciales puede no coincidir con el total debido al efecto del redondeo.
Fuente: INEGI.

En el afio 2018, el Producto Interno Bruto (PIB) de las actividades vinculadas con
el sector de la cultura ascendi6 a 702 mil 132 millones de pesosz?, a precios basicos?,
lo que representod el 3.2% del PIB del pais. A su interior, esta cifra se conformé con
2.4 puntos del valor de los bienes y servicios producidos para el mercado y 0.8
puntos de las actividades no de mercado relacionadas con la culturas.

Al desagregar el PIB de la cultura por actividades econdmicas®, se observo la
siguiente distribucion: en la informacion en medios masivos (como por ejemplo, el
internet, el cine o los libros impresos) se generd el 36%; en las actividades de
produccion manufacturera de bienes culturales (por ejemplo, las artesanias o el
equipo de audio y video) el 14.2%; en el comercio 10.1%; los servicios
profesionales, cientificos y técnicos 7%; los servicios de esparcimiento, culturales,

2 En comparacion con ciertas actividades de la economia nacional, dicho monto resulté superior, por ejemplo,
al producto de la agricultura de 2018 que ascendié a 506 mil 338 millones de pesos, a precios basicos, y
similar a lo generado por el subsector de autotransporte de carga que, para el mismo afo, alcanz6 un nivel
de 721 mil 199 millones de pesos, a precios basicos.

8 Son los precios de los bienes o servicios valorados en el establecimiento del productor. Se excluyen los gastos
de transporte y los impuestos netos a los productos como el IVA.

4 Con actividades no de mercado se hace referencia a la generacion de servicios que se ofrecen a precios no
significativos y que son proporcionados por el gobierno, asi como a la produccién cultural realizada en los
hogares y que es consumida por ellos mismos.

5 Actividades economicas segun el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte (SCIAN) 2013.
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deportivos y otros servicios recreativos 5.7%; los servicios educativos 1.4%; los
servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles e intangibles 0.8%; otros
servicios excepto actividades de gobierno 0.2%, y la construccién con 0.1 por
ciento. Ademas, se considero el valor aportado por las actividades no de mercado,
como los denominados “Otros bienes y servicios” (integrados por la produccién
cultural de los hogares) que contribuyeron con el 18.6% del PIB de la cultura y las
actividades legislativas, gubernamentales y organismos internacionales que
participaron con el 5.9% restante (ver diagrama siguiente).

Gréfica 2
PIB DEL SECTOR DE LA CULTURA EN MEXICO POR ACTIVIDAD ECONOMICA*, 2018
(Estructura porcentual de valores a precios basicos)
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7.0%
‘Produccién‘d‘e 71. Servicios de esparcimiento culturales, deportivos y
bienes y servicios otros servicios recreativos
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1.4%

53. Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles

e intangibles
0.8%
PIB de la
Cultura | 81. Otros servicios excepto actividades gubernamentales
100% 0.2%

3.2% del PIB total

23. Construccion
0.1%

Otros bienes y servicios

0,
Hogares el

24.5%
° 93. Actividades legislativas, gubernamentales, de

imparticién de justicia y de organismos internacionales y
0.8 % del PIB total extraterritoriales

5.9%

* La clasificacion de actividades econdmicas corresponde al SCIAN, 2013.
Fuente: INEGI.
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Desde otro enfoque, al revisar el PIB del sector desagregado en sus actividades
culturaless, se observé que en el periodo de 2008 a 2018 la actividad cultural que
mayor participacion ha registrado ha sido la de los medios audiovisuales que en
promedio genero el 41.6% (en 2008 esta fue de 44.5% y pasoé en el ultimo afio a
36.8 por ciento). A su interior, las actividades vinculadas con los servicios en
internet representaron en promedio el 30.2% del sector de la cultura, pasando de
33.6% en 2008 a 25.3% en 2018.

Durante 2018, las actividades mas significativas fueron las de medios
audiovisuales, las artesanias y la produccion cultural de los hogares, que
representaron el 36.8%, 18.8% y 18.6%, respectivamente; estas actividades en
conjunto aportaron el 74.2% de la produccion cultural. Le siguieron el disefio y
servicios creativos con 8.2%; las artes escénicas y espectaculos con 5.5%; la
formacion y difusion cultural en instituciones educativas con 4.6%; libros,
impresiones y prensa con 3.5%; patrimonio material y natural con 1.6%; artes
visuales y plasticas con 1.3%, y musica y conciertos con 1.1 por ciento.

Gréfica 3

DISTRIBUCION DEL PIB DEL SECTOR DE LA CULTURA POR ACTIVIDADES?*, 2018
(Estructura porcentual)

Medios audiovisuales 36.8

Artesanias 18.8

Produccién cultural de los hogares _ 18.6

Disefio y servicios creativos 8.2

Artes escénicas y espectaculos 55

Formacion y difusion cultural en instituciones educativas 4.6

Libros, impresiones y prensa 3.5

Patrimonio material y natural 1.6
Artes visuales y plasticas :| 1.3

Musica y conciertos 11

* Esta clasificacion integra las recomendaciones realizadas por la UNESCO y el Convenio Andrés Bello (CAB) en materia
de contabilidad de la cultura. Para conocer el contenido de cada una de estas areas se sugiere revisar la nota
metodoldgica, al final de este documento.

Fuente: INEGI.

6 Esta clasificacion integra las recomendaciones realizadas por la UNESCO y el Convenio Andrés Bello (CAB)
en materia de contabilidad de la cultura. Para conocer el contenido de cada una de estas areas se sugiere
revisar la nota metodolégica, al final de este documento.

COMUNICACION SOCIAL



A lo largo del periodo de 2008 a 2018 el sector ha mostrado un crecimiento
promedio anual de 4.4%, mientras que el total de la economia lo ha hecho a un
ritmo de 2.7 por ciento. El incremento mas alto se registré en 2016 con una tasa de
10 por ciento.

Gréfica 4

COMPORTAMIENTO DEL PIB DEL SECTOR DE LA CULTURA, 2009-2018
(Variacion porcentual anual)
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Fuente: INEGI.

El PIB del sector de la cultura en 2018, a precios constantes, mostré un crecimiento
real anual de 4 por ciento. A su interior, las actividades culturales que presentaron
un mayor dinamismo fueron las artes visuales y plasticas con una variacion de
9.7%; medios audiovisuales 5.6%; produccion cultural de los hogares 4.5%;
patrimonio material y natural 3.2%, y artesanias 2.2%, mientras que libros,
impresiones y prensa presentd una diminucién de (-)4 por ciento.

OFERTA Y UTILIZACION DE LOS BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

Durante 2018, la oferta total de bienes y servicios asociados a la cultura alcanzo6 un
valor de 1 millén 289 mil 800 millones de pesos, la cual se constituyé de la
produccion nacional” en 95.1% y el resto por las importaciones. Por el lado de su
utilizacién, el 30.2% de los bienes y servicios culturales fueron consumidos como

7 En la produccion nacional se incluye la produccion bruta a precios de productor y el margen de comercio y
transporte.
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demanda intermedia (bienes y servicios necesarios para la produccién de otros
bienes y servicios culturales de consumo final); el 66% por el consumo final de los
hogares y el gobierno; 2.3% como inversion, y el restante 1.4% se exporto.

Cuadro 1
OFERTA Y UTILIZACION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

POR COMPONENTE, 2018
Millones de pesos corrientes y estructura porcentual

Concepto Estructura Estructura
porcentual porcentual
Oferta 1,217,472 100.0 1,289,800 100.0
- Produccidon Nacional
Produccién bruta a precios productor 1,069,167 87.8 1,137,027 88.2
Margen de comercio y transporte 85,010 7.0 89,420 6.9
- Importaciones CIF* 63,294 5.2 63,352 4.9
Utilizacion 1,217,472 100.0 1,289,800 100.0
- Demanda intermedia 372,705 30.6 389,439 30.2
- Demanda final
Consumo privado 753,416 61.9 807,494 62.6
Consumo de gobierno 42,707 35 44,473 34
Formacién bruta de capital fijo 26,707 2.2 29,713 2.3
Variacién de existencias 1,722 0.1 544 0.1
Exportacion de bienes FOB* 20,214 1.7 18,136 1.4

NOTA: La suma de los parciales puede no coincidir con el total debido al efecto del redondeo.

* CIF: Es el valor de mercado, en las fronteras aduaneras de un pais, de las importaciones de mercancias, otros bienes, etc.,
incluidos todos los costos de transporte y seguros de los bienes desde el pais exportador al pais de que se trata, pero
excluido el costo de descarga del barco, aeronave, etc., a menos que sea a cargo del transportista. FOB: Se utiliza para
valorar las exportaciones y se define como "libre a bordo". Se refiere al valor de venta de los productos en su lugar de origen
mas el costo de los fletes, seguros y otros gastos necesarios para hacer llegar la mercancia hasta la aduana de salida.

Fuente: INEGI.

Al comparar la oferta total de bienes y servicios culturales de 2018 con la del afo
anterior, se observo un incremento en términos reales de 3.5%, explicado
primordialmente por el aumento en la produccion nacional; mientras que, por el lado
de su utilizacion, el aumento del consumo privado de bienes y servicios culturales
fue el principal factor de dicho comportamiento.

GASTO REALIZADO EN BIENES Y SERVICIOS CULTURALES

El gasto total® que realizaron los hogares, el sector publico y las unidades no
residentes en el pais, principalmente, alcanz6 un monto de 881 mil 679 millones de
pesos durante 2018. Los hogares erogaron el 79.9% de este gasto; seguido del
gobierno con el 9.7%; las sociedades no financieras 5.6%; los no residentes en el

8 Corresponde al gasto final que realizan las unidades institucionales en bienes y servicios culturales.
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pais con el 4%, y las Instituciones sin fines de lucro (ISFL) con el 0.8 por ciento
restante.

Por actividades culturales*, el gasto se ejercié principalmente en los servicios de
medios audiovisuales con el 38.1%; en artesanias 23%; en la produccion cultural
de los hogares 17.2%; en artes escénicas y espectaculos 5%; en libros,
impresiones y prensa 4.7%; en formacion y difusién cultural en instituciones
educativas 4.4%; en patrimonio material y natural 2.4%; en disefio y servicios
creativos 2.2%; en musica y conciertos, asi como en artes visuales y plasticas, el
1.5% en cada caso.

Gréfica 5
GASTO EN BIENES Y SERVICIOS DEL SECTOR POR ACTIVIDADES

CULTURALES?*, 2018
(Participacion porcentual)
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* Esta clasificacion integra las recomendaciones realizadas por la UNESCO y el Convenio Andrés Bello (CAB) en materia de
contabilidad de la cultura. Para conocer el contenido de cada una de estas areas se sugiere revisar la nota metodoldgica, al
final de este documento.

Fuente: INEGI.

PUESTOS DE TRABAJO EN EL SECTOR DE LA CULTURA

Durante 2018, las actividades asociadas con el sector de la cultura generaron en
total 1 millébn 395 mil 669 puestos de trabajo, lo que represent6 el 3.2% de los
correspondientes al total del pais. En su comparacion anual, el nUmero de puestos
se incrementd 0.5% respecto a 2017, siendo los puestos de trabajo en las artes
visuales y plasticas los de mayor dinamismo, con un aumento de 8.1% en
comparacién con el afio anterior.
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Al observar la composicion de dichos puestos en el sector cultural, de acuerdo con
sus actividades culturales*, los de las artesanias participaron con el 35.7%; les
siguieron los de la produccion cultural de los hogares con el 18.4%; los medios
audiovisuales 14%; en los servicios de disefio y servicios creativos 11.1%; la
formacion y difusion cultural en instituciones educativas 6.3%; los libros,
impresiones y prensa 5.3%; la musica y conciertos 3.5%; en el patrimonio material
y natural 2.5%; las artes visuales y plasticas 1.7%, y los puestos de trabajo en las
artes esceénicas y espectaculos 1.6 por ciento.

Grafica 6
PUESTOS DE TRABAJO OCUPADOS EN EL SECTOR POR PRINCIPALES

ACTIVIDADES CULTURALES?*, 2018
(Participacion porcentual)
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* En esta clasificacion se integran las recomendaciones realizadas por la UNESCO, el Convenio Andrés Bello (CAB) y la

clasificacion de las actividades caracteristicas y conexas que result6 de los acuerdos del Grupo Técnico de Trabajo en el tema.

NOTA: La suma de los parciales puede no coincidir con el total debido a los efectos del redondeo.
Fuente: INEGI.

NOTA METODOLOGICA

La actualizacion de la Cuenta Satélite de la Cultura de México, 2018, toma como
referencia el “Marco para Estadisticas de Cultura” de la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura (UNESCO) y la Guia
Metodolégica para la implementacion de las Cuentas Satélite de Cultura en
Iberoamérica 2015. Convenio Andrés Bello (CAB). Asimismo, se consideran los
lineamientos internacionales contenidos en el Manual del Sistema de Cuentas
Nacionales (SCN 2008), elaborado de manera conjunta por la Organizacion de las
Naciones Unidas (ONU), Comision de las Comunidades Europeas (EUROSTAT),
Fondo Monetario Internacional (FMI), Organizacién para la Cooperacion y el
Desarrollo Econémicos (OCDE) y Banco Mundial (BM).

Cabe destacar la participacion fundamental del Grupo Técnico de Trabajo de la
Cuenta satélite de cultura, conformado por el sector cultural del pais, cuya principal
labor es dar apoyo y soporte técnico en la definicion y delimitacion del objeto de
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estudio, asi como en la revision de las actividades econdémicas que conforman el
clasificador de la misma.

Para la construccion de las principales variables del calculo de mercado, se toma
como afo base el 2013, identificando productos derivados del Sistema de Cuentas
Nacionales de México (SCNM) y en el contexto del clasificador de actividades
econdémicas SCIAN 2013. Lo anterior, da como resultado la identificacion de bienes
y servicios caracteristicos y conexos relacionados con el sector de la cultura,
conformado por 123 clases de actividad econdmica, de las cuales 78 son
actividades caracteristicas y 45 actividades conexas.

Adicionalmente, la Cuenta Satélite de la Cultura de México (CSCM) ofrece también
al usuario la posibilidad de consultar los principales indicadores de acuerdo a
diversos clasificadores, que permiten agrupar la informaciéon en conjuntos de
actividades economicas pertenecientes al sector de la cultura. Tales actividades
econdémicas presentan caracteristicas comunes en sus formas de creacion,
expresion o interpretacion (areas generales), las cuales pueden dividirse a su vez
en subconjuntos de actividades especificas.

Clasificacion de las actividades inmersas en la Cuenta satélite de la cultura
de México

Agrupa eventos y espectaculos culturales en vivo relacionadas con el teatro, la
Artes danza, la Opera, espectaculos artisticos y culturales en general (incluidos los
eSCénIQaS y deportivos), ademas de algunos servicios como los prestados por promotores y
espectaculos agentes, y el alquiler de espacios para presentar los eventos.

Incluye la creacion de obras de naturaleza visual; apela al sentido estético y puede
Artes visudlesy &) expresarse de manera multidisciplinaria y a través de’dlstlntos me(_jlos. Comprgn_de
plasticas dibujo, fotografia, pintura, escultura, grabados, ademas de otros bienes y servicios
relacionados como fototecas o pinacotecas.

Incluye alfareria y ceramica; fibras vegetales y textiles; madera, maque y laca,

) instrumentos musicales y jugueteria; cartdn y papel, plastica popular, cereria y

Artesanias pirotecnia; metalisteria, joyeria y orfebreria; lapidaria, canteria y vidrio; talabarteria y
marroguineria; y alimentos y dulces tipicos.

Incluye actividades, bienes y servicios asociados con el disefio creativo, artistico y

estético de objetos, edificaciones y paisajes; abarca por ejemplo modas, textil,

Disefioy joyeria, grafico, informatico, interiores, informatico, paisajismo, arquitecténico,

publicidad, e incluye también al servicio de propiedad intelectual en marcas y

@ patentes entre otros. El objetivo principal de los servicios de arquitectura, publicidad

e industrial es prestar un servicio creativo o hacer un aporte intermedio a un producto
final que no siempre es de naturaleza cultural.

servicios
creativos

Concentra todo tipo de publicaciones en sus diferentes formatos, por ejemplo las

modalidades electronicas; cabe mencionar que la impresion se incluye por ser parte
Libros, de la funcién de produccion de la industria editorial. Comprende a la industria del
Impresiones @ libro, periédicos, revistas, publicaciones periédicas y otros productos editoriales
y prensa como postales, carteles, almanaques y atlas, ademéas de agencias de noticias,

librerias, hemerotecas, y servicios de derecho de autor para obras literarias.
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Medios
audiovisuales

Agrupa la difusion y las industrias de cine, radio, televisién, filmes, videojuegos,
formas de expresion cultural accesibles en Internet o mediante computadoras,
ademas de videotecas o cinetecas, y la prestacion de los servicios de derechos de
autor, distribucion y exhibicion de este tipo de productos.

Mdusicay
conciertos

D

Agrupa la musica en todas sus formas, incluyendo presentaciones grabadas y en
vivo, composiciones y grabaciones musicales, e instrumentos musicales; abarca
también la prestacion de servicios fonotecas y de derechos de autor para este tipo
de obras.

Patrimonio
material y
natural

El patrimonio material incluye los monumentos histéricos, el arqueoldgico, el que se
resguarda en los museos y bibliotecas, los repositorios o archivos de textos impresos
y contenidos audiovisuales y objetos con un caracter histérico; por su parte el natural
agrupa formaciones naturales, geoldgicas y fisiograficas y zonas demarcadas que
constituyen el habitat de especies de plantas y animales en peligro de extincion, asi
como sitios naturales de gran valor desde la 6ptica de la ciencia y la conservacion, y
desde la perspectiva de su belleza natural; se incluyen servicios como los prestados
por organizaciones y asociaciones civiles dedicadas a la cultura y a la proteccion del
medio ambiente y a los animales.

Formacion y
difusion
cultural en
instituciones
educativas

©

Comprende el conocimiento, practicas y emprendimiento que busca potenciar y
desarrollar la sensibilidad, la experiencia estética, el pensamiento creativo y la
expresion simbdlica a partir de manifestaciones materiales e inmateriales; se
subdivide en formacion publica y privada que abarca la educacion formal a nivel
superior en los campos relacionados con el arte y la cultura; y en la difusién publica
y privada de actividades artisticas, culturales, talleres y programas en los diferentes
niveles educativos.

Produccién
cultural de
los hogares

Consiste en la valoracion monetaria de los flujos econémicos realizados por los
integrantes de los hogares en los distintos aspectos del ambito cultural, tales como
aportaciones en dinero y en especie y participacion voluntaria en la organizacién y
desarrollo de festividades (patrias, religiosas o carnavales), sitios y eventos
culturales seleccionados; la imparticion voluntaria de cursos y talleres culturales; la
adquisicion de productos culturales en la via publica; la elaboracion artesanal para
uso final propio; y la produccién de espectaculos culturales en la via publica.

REFERENCIAS: INEGI. Sistema de Cuentas Nacionales de México. Fuentes y metodologias. Cuenta Satélite de la Cultura
de México 2018. Afio Base 2013.

Guia metodoldgica para la implementacién de las Cuentas Satélite de Cultura en Iberoamérica del Convenio
Andrés Bello 2015, pagina 100.

Respecto a la valoracion econdémica de las actividades no de mercado, se
considera la informacion del presupuesto ejercido anual en los 6rdenes de gobierno
federal y estatal, a nivel de partida de gasto, lo que permite elaborar cuentas de
produccién y generacién del ingreso primario.

Los resultados de la "Cuenta Satélite de la Cultura de México, 2018. Afio Base
2013" presentados en este documento, la serie historica y muchos otros datos,
pueden ser consultados en la pagina del Instituto en Internet.

https://www.ineqi.org.mx/temas/cultura/
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INEGI

INEGI'Y CONACYT PRESENTAN RESULTADOS DE LA ENCUESTA SOBRE
INVESTIGACION Y DESARROLLO TECNOLOGICO (ESIDET) 2017

e En 2016 un total de 2,099 empresas realizaron investigacion y desarrollo
tecnoldgico intramuros (IDT).

e En ese mismo afio 3,293 empresas decidieron apostar por la realizacion de al
menos un proyecto de innovacion de sus productos o procesos.

e 426 empresas usaron biotecnologia y 69 empresas realizaron investigacion y
desarrollo tecnologico en nanotecnologia en sus procesos durante 2016.

El INEGI, en colaboracion con el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT)
presenta resultados de la Encuesta sobre Investigacion y Desarrollo Tecnologico (ESIDET)
2017.

Esta informacion es relevante para la elaboracion de indicadores de medicion de los recursos
humanos y financieros destinados a las actividades de investigacion y desarrollo tecnolégico
(IDT) e innovacion en las empresas del sector productivo.

Ambas instituciones han llevado a cabo convenios de colaboracién desde el afio 1994,
excepto en 2000, de manera bienal. A partir de 2012 la encuesta ofrece resultados de
indicadores sobre nanotecnologia y biotecnologia.

Principales resultados

En 2014, un total de 1,387 empresas realizaron actividades de IDT intramuros, mientras que
para 2016, aument6 a 2,099 empresas, lo que representd un crecimiento del 51.3 por ciento.

En 2014 se registraron 19,519 personas dedicadas a actividades de IDT en las empresas del
sector productivo, mientras que en 2016 se registraron 32,857: 17,200 investigadores y
tecnologos (52.3%); 10,564 técnicos y personal equivalente (32.2%), y 5,094 personas de
apoyo administrativo (15.5%).

En el periodo 2014-2015 un total de 2,857 empresas del sector productivo llevaron a cabo al
menos un proyecto de innovacion en productos (bienes o servicios) o procesos (incluye
métodos). Para 2016 se incrementaron a 3,293 las empresas que apostaron a la innovacion
de sus productos o proceso, lo que significé un aumento de 375 empresas, equivalente a un
incremento del 15.3 por ciento.

En el periodo 2014-2015 los ingresos de las empresas derivados de la venta de nuevos
productos fueron equivalentes a 19.6%, mientras que para 2016 fueron de 21.8 por ciento.

Se estima que entre 2014 y 2015 unas 329 empresas usaron biotecnologia en sus procesos
y para 2016 el nimero incremento6 a 426.
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En 2014, 117 empresas realizaron o contrataron a terceros para llevar a cabo proyectos de
IDT en biotecnologia, en 2015 fueron 126 empresas y en 2016 se registraron 164 empresas.

Las empresas que realizan actividades relacionadas con el uso de la nanotecnologia se
incrementaron de 104 en el periodo 2014-2015 a 144 durante 2016.

Durante el afio 2016, 69 empresas realizaron investigacion y desarrollo tecnologico en
nanotecnologia, duplicando el nUmero de empresas en comparacion con las reportadas en
2015y 2014 (33 y 32 empresas respectivamente).

La ESIDET 2017 recopila informacién en empresas con 20 o mas personas ocupadas, a nivel
nacional y por entidad federativa, del sector productivo y de instituciones de otros sectores
gue se componen por las instituciones privadas no lucrativas, de educacion superior y las de
gobierno, aunque el INEGI sélo difunde informacion de las empresas del sector productivo en
Su pagina oficial.

La cobertura tematica considerada en el cuestionario incluye datos generales de la empresa,
IDT extramuros e intramuros, recursos humanos que emplean en IDT intramuros, asi como la
infraestructura que utilizan para realizarla.

La ESIDET también incluye los gastos en educacion relacionados con la ciencia y la
tecnologia, asi como la transferencia de tecnologia y los apoyos gubernamentales que la
empresa conoce 0 en los que participa, ademas de dar a conocer si la unidad econémica
realiza o realiz6 algun tipo de innovacion, entre otros temas de interés.

La encuesta cumple con las recomendaciones sugeridas por organismos internacionales, tales
como las descritas en los Manuales de Frascati, de Canberra y de Oslo de la Organizacion
para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE).

Se anexa nota técnica

Para consultas de medios y periodistas, contactar a: comunicacionsocial@inegi.org.mx

o llamar al teléfono (55) 52-78-10-00, ext. 1134, 1260 y 1241.
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NOTA TECNICA

ENCUESTA SOBRE INVESTIGACION Y DESARROLLO TECNOLOGICO
(ESIDET) 2017

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), en colaboracion con el Consejo
Nacional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT) lleva a cabo cada dos afos, desde 1994
exceptuando el afio 2000, la Encuesta sobre Investigacion y Desarrollo Tecnoldgico (ESIDET),
siendo el levantamiento del 2017 la undécima encuesta sobre este tema financiada por el
CONACYT.

Con la publicacion de los resultados 2017, el INEGI da continuidad a la encuesta, cuyo
proposito es la generacion de informacion relevante para la elaboracion de indicadores que
midan los recursos humanos y financieros que se destinan a las actividades de investigacion
y desarrollo tecnoldgico e innovacién (IDT). A partir del levantamiento de 2012, se cuenta con
los indicadores sobre nanotecnologia y biotecnologia. La encuesta cumple con las
recomendaciones sugeridas por organismos internacionales, tales como las descritas en los
Manuales de Frascati, de Canberra y de Oslo de la Organizacion para la Cooperacion y el
Desarrollo Econémicos (OCDE).

El periodo de captacion de la informacion se realizé del 16 de octubre de 2017 al 31 de enero
de 2018, para un tamafio de muestra de 15,922 unidades econdmicas, distribuidas en las 32
entidades federativas, el cual se llevo a cabo a través de losinfonautas (57.8%)
y cuestionarios en papel (42.2%).

Al igual que en el levantamiento anterior, la ESIDET 2017 recopila informacion en empresas
con 20 y méas personas ocupadas a nivel nacional y por entidad federativa. La encuesta abarca
4 sectores: el sector productivo, y el resto de sectores que se compone por las instituciones
privadas no lucrativas, de educacion superior y las de gobierno. La cobertura geografica es a
nivel nacional y para las 32 entidades federativas del pais, y la cobertura sectorial es a nivel
nacional por rama de la Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo Econémico (OCDE),
permitiendo a la encuesta dar resultados a nivel nacional por estrato, rama OCDE y subsector
de actividad econdmica SCIAN 2013.

Total de la muestra 15 922
Sector productivo 14 721
Sector educacion superior 561
Sector privado no lucrativo 498
Sector gobierno 142
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La ESIDET utiliza un disefio muestral probabilistico y estratificado, teniendo como base para
el sector productivo el Marco Estadistico Nacional de Unidades Econémicas (MENUE), el cual
se integra por el Registro Estadistico de Negocios de México (RENEM version 02 de abril de
2016) y el directorio definitivo de los Censos Econdmicos 2014. Este marco consta de 57,746
empresas. Para el resto de los sectores, el marco lo constituyen los directorios proporcionados
por el CONACYT.

La cobertura tematica considerada en el cuestionario, abarca temas como los datos generales
de la empresa, el gasto en investigacion y desarrollo tecnolégico (IDT) extramuros e
intramuros, los recursos humanos que emplean en IDT intramuros, asi como la infraestructura
que utilizan para realizarla; da informacion sobre las actividades en biotecnologia y
nanotecnologia dentro de las empresas. También incluye los gastos en educacion de
posgrado relacionada con la ciencia y la tecnologia, asi como la transferencia de tecnologia y
los apoyos gubernamentales que la empresa conoce o en los que participa, ademas de dar a
conocer si la unidad econdmica realiza o realizd algun tipo de innovacién, entre otros temas
de interés.

Nota: Es importante considerar que la informacion y los indicadores incluidos en este
documento, asi como en el sitio oficial del Instituto, pueden diferir en algunas unidades con lo
gue reporta CONACYT en sus informes debido a que ambas instituciones utilizan diferentes
clasificadores para las ramas de actividad econdémica, los cuales no son totalmente
equivalentes. En el caso del CONACYT, se utiliza el clasificador de la OCDE, incluido en el
Manual de Frascati, para elaborar sus reportes, mientras que el INEGI utiliza el Sistema de
Clasificacion Industrial de América del Norte (SCIAN), que incluye algunas ramas de actividad
gue no estan descritas en el clasificador OCDE, por lo que fue necesario contar con
complementos para manufactura y servicios que den cuenta del total de la economia de
acuerdo con el SCIAN.
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Indicadores sobre Investigacion y Desarrollo Tecnologico

Empresas que llevaron a cabo actividades de IDT Intramuros
2014, 2015y 2016
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Para el afio 2014, un total de 1,387 empresas realizaron actividades de IDT intramuros,
mientras que para 2015 se sumaron 112 empresas, dando un total de 1,499 empresas, lo cual
representa un 8.0% de crecimiento con respecto de 2014. En el afio 2016, el total de empresas
que llevaron a cabo actividades de IDT intramuros fue de 2,099, lo que representd un
crecimiento del 40.0%, respecto del 2015.

Personas dedicadas a actividades de IDT, segun ocupacion
2014, 2015y 2016

2014

6,356 [0 Total
(32.6%) [ Investigadores y tecnélogos
Técnicos y personal equivalente
Personal de apoyo administrativo

2,684
(13.7%)
2015 2016
7,551 10,564
(33.0%) (32.2%)
3,379 5,094
(14.8%) (15.5%)

COMUNICACION SOCIAL



INEGI

El personal dedicado a actividades de IDT en las empresas para el afio 2014, registro un total
de 19,519 personas, de las cuales 10,479 son investigadores y tecnélogos dedicados a la
concepcion o creacion de conocimientos, productos, procesos (incluye métodos), asi como a
la gestion de los proyectos respectivos representando el 53.7% del personal. En seguida, el
personal estuvo conformado por técnicos y personal equivalente con un total de 6,356
(32.6%), que participan en las actividades de IDT, el cual ejecuta tareas cientificas y técnicas
que requieren la aplicacién de conceptos y métodos operativos. El 13.7% restante esta
conformado por personal de apoyo administrativo, quienes se dedican a los asuntos
secretariales que involucran los proyectos de IDT, con un total de 2,684 personas.

En 2015, el personal dedicado a actividades de IDT fue de 22,877 personas; los investigadores
y tecnélogos representaron un 52.2% del total y los técnicos y personal equivalente un 33.0%;
por ultimo, el personal de apoyo administrativo tuvo una participacion del 14.8% del personal
total en las empresas dedicado a IDT. En comparacién con el afio anterior, el incremento de
personal dedicado a actividades de IDT fue de 17.2%, pero si lo comparamos respecto de su
participacion por afio, observamos que en el 2015 los investigadores y tecnologos tuvieron
una participacion menor que en el 2014, ya que en 2014 representaron el 53.7% y en 2015 un
52.2%.

Nuevamente en 2016 se mantuvo al alza el total del personal dedicado a actividades de IDT,
pues se observé un incremento del 43.6% respecto de 2015, para un total de 32,857 personas
dedicadas a actividades de IDT en las empresas. El personal se distribuyé de la siguiente
forma: 17,200 (52.3%) personas conformaron la parte correspondiente a investigadores y
tecnélogos, 10,564 (32.2%) personas en el area de técnicos y personal equivalente; y por
altimo, 5,094 (15.5%) personas integraron la parte correspondiente a personal de apoyo
administrativo.
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Indicadores sobre Innovaciéon

Empresas que realizaron proyectos de innovacién en productos o procesos
2014-2015y 2016
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La relevancia que las empresas le dan a la innovacion es cada vez mayor debido a la
competitividad y la globalizacién, por eso es importante que desarrollen mejores productos y
servicios, para asi mantener y asegurar su permanencia en el mercado. En el periodo 2014-
2015, un total de 2,857 empresas llevaron a cabo al menos un proyecto de innovacioén en
productos (bienes o servicios) o procesos (incluye métodos) y para 2016, el incremento de las
empresas que decidieron apostarle a la innovacién de sus productos o procesos fue de 15.3%,
dando un total de 3,293 empresas.
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Empresas que introdujeron al mercado un producto o un proceso
2014-2015y 2016

3500 T 42014-2015 w2016

3000 + 2,582

2500 + 2188

2000 +

1,374
1500 +
1000 +
500 +
0 : : =
NUmero de empresas que Numero de empresas que NUumero de empresas que
introdujeron productos o introdujeron productos introdujeron procesos (incluye
procesos (bienes o servicios) métodos)

NOTA: La sumade los parciales no corresponde con el total por ser una pregunta de opcién mdaltiple.

Las empresas que introdujeron al mercado productos (bienes o servicios) 0 procesos
(métodos) nuevos o significativamente mejorados, aumentaron 15.3% en el 2016 con respecto
al bienio 2014-2015, es decir, 375 empresas mas que en el periodo anterior. En el caso
particular de las empresas que introdujeron productos (bienes o servicios), se observa que
crecieron 18.0% para 2016, lo que representa 394 empresas mas que el periodo anterior. En
tanto que las empresas que introdujeron procesos o métodos de produccidén en 2016 crecio
11.2%, con un equivalente a 138 empresas mas que en el periodo 2014-2015. Este
comportamiento muestra una tendencia de crecimiento de empresas dedicadas a desarrollar
productos nuevos o mejorados.
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Porcentaje de ingresos por ventas, por tipo de producto
2014-2015y 2016

%
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21.8

19.6

Nuevos Significativamente mejorados Sin cambios

En el periodo 2014-2015, el porcentaje de ingresos de las empresas derivado la venta de
nuevos productos fue del 19.6%, mientras que para 2016 fue del 21.8%. En cuestion de
productos significativamente mejorados, estos representaron el 43.3% de los ingresos en
2014-2015y para 2016 el 44.1%. Por otro lado, entre 2014-2015, el 37.1% de los ingresos fue
derivado de la venta de productos sin cambios y para el 2016 solo representaron el 34.1%.
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Indicadores sobre Biotecnologia y Nanotecnologia

Empresas que realizaron actividades relacionadas con el uso de biotecnologia
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La ESIDET 2017 estima que en el bienio comprendido entre 2014 y 2015, 329 empresas
usaron biotecnologia en sus procesos y para 2016 el namero incrementé a 426, mostrando
asi una tendencia creciente para este indicador.

Empresas que realizaron o contrataron proyectos de IDT en biotecnologia
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2014, 2015y 2016
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2015

2016
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La encuesta revela que ha ido en aumento el nUmero de empresas que se interesan por llevar
a cabo IDT en biotecnologia; de acuerdo a las estimaciones se observa que, en 2014, 117
empresas realizaron algun tipo de IDT en biotecnologia; en 2015, la estimacion para este
campo de la IDT fue de 126 empresas; mientras que para 2016 se observo que 164 empresas
realizaban investigacion y desarrollo tecnologico en biotecnologia.

Empresas que realizaron actividades relacionadas con el uso de nanotecnologia
2014-2015y 2016
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El nUmero de empresas que realizan actividades relacionadas con el uso de la nanotecnologia
se incrementd de 104 a 144, es decir 38.5% mas que en el periodo anterior, lo que nos da un
parametro del grado de insercion de la nanotecnologia en los procesos productivos de las
industrias.
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Empresas que realizaron o contrataron proyectos de IDT en nanotecnologia
2014, 2015y 2016
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En 2016, un total de 69 empresas realizaron investigacion y desarrollo tecnolégico en
nanotecnologia, duplicando el nUmero de empresas en comparacion con las reportadas en
2015. Mientras que, en 2014, la cifra fue casi igual que en 2015, reportando 33 y 32 empresas
respectivamente.
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NUMERALIA

Proporcion de empresas que realizaron

Investigaciéon y Desarrollo Tecnolégico
(IDT)
Intramuros 2.5% 2.7% 3.8%
Extramuros 0.9% 1.0% 1.6%

Proporcion del gasto que realizaron las
empresas en Investigacion y Desarrollo

Intramuros

Tecnolégico (IDT)

83.0% 82.1%

75.7%

Extramuros

17.0% 17.9%

24.3%

Proporcién

del

personal que

trabajé en
actividades

Investigacion y

Desarrollo

(0[]

Mujeres | Hombres | Mujeres Hombres Mujeres

Tecnologico (IDT)
intramuros por sexo

Hombres

Investigadores y 26.3% | 73.7% 28.1% | 71.9% | 233% | 76.7%
tecnélogos
Técnicos y personal | ., oo | 75 goy, 233% | 76.7% | 255% | 74.5%
equivalente
Personal deapoyo | /5900 | 5690 | 43.3% | 56.7% | 38.9% | 61.1%
administrativo

Proporcion de empresas que contaron con un departamento dedicado formalmente

a la Investigacion y el Desarrollo Tecnoldgico (IDT)

2014
2.7%

2015
2.8%

2016
3.8%

Proporcién del
personal que

trabajo en

actividades de

biotecnologiay

Hombres

Mujeres

Mujeres Hombres Mujeres

nanotecnologia por

Hombres

sexo
Biotecnologia 42.1% 57.9% 44.8% 55.2% 42.6% 57.4%
Nanotecnologia 28.8% 71.2% 31.5% 68.5% 40.1% 59.9%
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Proporcion de empresas que trabajaron al menos un proyecto de innovacién en

productos o procesos

2014-2015 2016
5.1% 5.9%

Empresas que trabajaron proyectos de 2014-2015

innovacion

Proporcion de empresas que introdujeron al
mercado productos 0 procesos 85.5% 85.6%
Proporcion de empresas que introdujeron al
mercado productos (bienes o servicios) 76.6% 78.4%
Proporciéon de empresas que introdujeron al
mercado procesos (incluye métodos) 43.3% 41.7%

Proporcion de empresas que introdujeron al mercado

productos, segun alcance de la novedad AU NS
A nivel mundial 13.3% 15.5%
A nivel nacional, pero no mundial 69.7% 72.7%
Solo a nivel de la empresa, pero no para el mercado de
la misma 25.1% 20.8%

Proporcion del gasto que realizaron las empresas en

innovacién de productos o procesos

Investigacion y desarrollo tecnol6gico (IDT) 68.3% 64.4%
Adquisicion de maquinaria y equipo relacionado con la
innovacion 12.2% 13.3%
Adquisicion y desarrollo de software relacionado con la
innovacion 9.8% 10.9%

Proporcion de las empresas que realizaron innovacion organizacional o innovacion
en mercadotecnia

2014-2015 2016

3.7% 4.4%

Si desea obtener mas informacion, podra encontrar los datos para su consulta en el
sitio oficial del Instituto: o bien en https://www.inegi.org.mx/temas/ciencia/ o bien, en
https://www.inegi.org.mx/datos/default.html#Programas

FEECINEGIInforma
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) “ESTADISTICAS A PROPOSITO DEL...
DIA MUNDIAL DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL (26 DE ABRIL)”

e La conmemoracién busca reconocer la funcion que desempefian los derechos de
propiedad intelectual (patentes, licencias y derechos de autor) en el fomento a la
innovacion y la creatividad.

e En 2017 los productos de la propiedad intelectual se ubicaron en $176,099 millones de
pesos aprecios corrientes, lo que represento el 3.6% del total de lainversion de México.

Desde el 2000, los Estados miembros de la Organizaciéon Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)
conmemoran el 26 de abril como el Dia Mundial de la Propiedad Intelectual para recordar el dia en que
entrd en vigor el Convenio por el que se establece la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual
(1970). Actualmente la OMPI tiene 192 paises miembros, México incluido?.

En 2019 el lema del Dia Mundial de la Propiedad Intelectual es “Aspirar al oro”y se busca vincular la
propiedad intelectual con el mundo del deporte?.

La intencion del Dia Mundial de la Propiedad Intelectual es reconocer la funciéon que desempefian los
derechos de propiedad intelectual (patentes, licencias y derechos de autor) en el fomento a la
innovacion y la creatividad.

El INEGI, a través de las Tablas Origen Destino de la Formacion Bruta de Capital Fijo, presenta el
origen de la formacion bruta de capital fijo y las adquisiciones de quienes invirtieron en activos fijos,
con la intencion de incrementar sus acervos de capital.

Se han realizado esfuerzos para contabilizar los valores monetarios de los productos de la propiedad
intelectual, es decir, aquellos que comprenden los resultados de investigacion y desarrollo, la
exploracién y evaluacién minera, los programas de informéatica y bases de datos y los originales para
esparcimiento, literarios o artisticos.

A partir de la publicaciéon de 2017 se logré identificar plenamente con datos del Censo Econémico, la
informacioén de los originales para esparcimiento, literarios o artisticos.

En general, la formacién bruta de capital fijo se redujo en 2017 con respecto a 2016, al pasar de 22.9%
al 22.1% como porcentaje del PIB a precios corrientes.

! https://www.wipo.int/pressroom/es/articles/2017/article_0004.html
2https://www.wipo.int/ip-outreach/es/ipday/
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Indicador de la Formacion Bruta de Capital Fijo, 2013-2017P a precios corrientes.
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Nota: 2016 cifras revisadas; 2017 cifras preliminares.

Como parte de la Formacion Bruta de Capital Fijo, la Propiedad intelectual en 2016 alcanzé un monto
de $190,081 millones de pesos a precios corrientes, lo que representd un 4.12% del total de la inversion
en activos fijos, mientras que en 2017 fue de $176,099 millones de pesos a precios corrientes, es decir
3.6% de esta misma inversion.

Relacion de la produccion de los Productos de la Propiedad Intelectual respecto de
la Formacién Bruta de Capital Fijo 2013-2017" a precios corrientes

6.00% |5 26% 5.42%
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Nota: 2016 cifras revisadas, 2017 cifras preliminares.
-000-

Para consultas de medios y periodistas, contactar a: comunicacionsocial@inegi.org.mx

o llamar al teléfono (55) 52-78-10-00, exts. 1134, 1260 y 1241.

Direccién de Atencién a Medios / Direccién General Adjunta de Comunicacion
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ESTADISTICAS A PROPOSITO DEL DIA MUNDIAL DEL INTERNET (17 DE MAYO)
DATOS NACIONALES!

e Segun los datos de la Encuesta Nacional sobre Disponibilidad y Uso de Tecnologias de la
Informacién en los Hogares, en 2018 el 65.8% de la poblacion de seis afios 0 mas en
México es usuaria de Internet.

o 18.3 millones de hogares (52.9% del total nacional) disponen de conexidn a Internet.

e 95.1% de los usuarios con estudios de nivel superior se conectan alared, asi como 54.9%
de los que tienen estudios de educacién bésica.

La manera en que las personas se conectan entre si, acceden y comparten informacién cambia a un
ritmo acelerado gracias a la accion de la ciencia y la tecnologia que nos brindan nuevos dispositivos y
herramientas asociados con las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones.

Este es un tema que requiere de constante analisis, cuya aplicacién arroje datos Utiles para entender
la dindmica de su accion e impacto, ya que el interés radica no s6lo en conocer y comprender la
magnitud de los avances tecnoldgicos en el mercado, sino también en quiénes acceden a ellos, cémo
y con qué facilidad lo hacen.

Es por esto que el INEGI, comprometido en ofrecer resultados de interés nacional e internacional, y a
propésito del “Dia Mundial de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacion”, da a conocer
parte de lo obtenido en la Encuesta Nacional sobre Disponibilidad y Uso de Tecnologias de la
Informacion en los Hogares (ENDUTIH), que para 2018 tuvo representatividad a nivel nacional, por
estado, por entidad federativa en los ambitos Urbano-Rural y en 49 ciudades seleccionadas (resultado
del convenio de colaboracion suscrito por el INEGI con la Secretaria de Comunicaciones y Transportes
y el Instituto Federal de Telecomunicaciones).

Las estadisticas que a continuacion se presentan, no pretenden resonar en la sociedad un solo dia —
17 de mayo desde 2006 gracias a la Cumbre Mundial sobre la Sociedad de la Informacion y su llamado
a la Asamblea General de las Naciones Unidas en noviembre de 2005, y cuya resolucion en marzo de
2006 se tradujo en el “Dia Mundial de la Sociedad de la Informacién”, siendo hasta noviembre del
mismo afio que se ampliara al “Dia Mundial de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacion”
por accién de la Conferencia de Plenipotenciarios de la Unién Internacional de Telecomunicaciones
(UIT)—, sino que, atendiendo al objeto de dicha conmemoracion, se pretende sensibilizar a profundidad
sobre la necesidad de reducir la brecha digital a largo plazo, para asi poder apropiarse de las TIC como
medios de desarrollo integral (material y humano).

USUARIOS DE TECNOLOGIAS DE INFORMACION

Como se puede observar en la gréfica 1, de las personas encuestadas de seis afios 0 mas en el pais
en 2018, 74.3 millones declararon si usar Internet (65.8% de la poblacion). Esta cifra significa un avance
de 1.9 por ciento respecto de los datos de 2017 (63.9 por ciento).

! El 15 de mayo de 2019 se sustituy6 el archivo del comunicado 252/19 debido a que en la tercera vifieta decia: 95.1% de los usuarios

gue se conectan a la red tienen estudios de nivel superior; 54.9% tiene estudios de educacion bésica.
Debe decir: 95.1% de los usuarios con estudios de nivel superior se conectan a la red, asi como 54.9% de los que tienen estudios de
educacion basica.
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Gréfica 1. Porcentaje de la poblacidn segun condicién de uso de internet, 2018

Si usa, 74.3 millones de No usa, 38.7 millones de
personas (65.8%) personas (34.2%)

Fuente: INEGI, ENDUTIH 2018.

La relacion de acceso a Internet por zona Urbano-Rural muestra una diferencia de 32.5 puntos
porcentuales, ya que los resultados reflejan un 73.1% en las zonas urbanas y 40.6% en las rurales.

Grafica 2. Distribucién de los usuarios de Internet en areas Urbano-Rural, 2018

Urbano Rural

73.1% 4000

Fuente: INEGI, ENDUTIH 2018.
Nota: Porcentajes calculados respecto de la poblacién de seis afios 0 mas en zonas urbanas y rurales.

En la gréfica 3, la variable asociada con el uso de Internet es el acceso a la educacién. Los datos
sefialan también una estrecha relacion entre ambos dado que, a mayor nivel de escolaridad, mayor uso
de Internet.
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Gréfica 3. Porcentaje de usuarios de internet por nivel de escolaridad, 2018

95.1% 4.9%

Educacion Superior )

88.5% 11.5%

Educacion Media —

54.9% 45.1%

Educacion Basica g

0% 20% 40% 60% 80% 100%
14 Si usa i No usa

Nota: Excluye a la poblacion sin escolaridad o que omiti6 indicar su nivel de escolaridad.

Educacién Superior: incluye Estudio técnico superior con preparatoria terminada, Licenciatura o ingenieria, Especialidad, Maestria o Doctorado.
Educacion Media: incluye Normal basica, Estudio técnico con secundaria terminada, Preparatoria o bachillerato

Educacioén Basica: incluye Preescolar o kinder, Primaria o Secundaria.

Fuente: INEGI, ENDUTIH 2018.

Con base en la informacion de la ENDUTIH 2018, de aquellos que cuentan con estudios de nivel
superior (licenciatura o posgrado), solo un 4.9% no usa Internet. Los que cuentan con estudios de nivel
medio superior (preparatoria o equivalente) representan un 11.5% y entre los que cuentan con estudios
de nivel basico (primaria o secundaria), la cifra aumenta a un 45.1 por ciento.

Las principales actividades realizadas en Internet durante 2018 son: Para entretenimiento (90.5%),
Para comunicarse (90.3%) y Para obtener informacién (86.9%). Otras como Para apoyar la
educacion/capacitacion y Acceder a contenidos audiovisuales, registran porcentajes del 83.6 y el
78.1%, respectivamente.

Gréfica 4. Usuarios de Internet por tipo de uso, 2018

Para entretenimiento® —  HD n  .1101]M»mM. MM @ oeos
Para acceder a contenidos audiovisuales | J78.1
Para leer periddicos, revistas o libros . )4BT
Para comunicarse 903
Para obtener informacion o 88 19
Para apoyar la educacion/capacitacion D 83 &
Para acceder a redes sociales G 77 .8
Para descargar software G 4.2
Para interactuar con el gobierno G 310
Para ordenar o comprar productos G 19.7
Para operaciones bancarias en linea G 15.4

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 90.0 100.0

Porcentaje de usuarios

Nota: Las categorias no son excluyentes, por lo que la suma de las proporciones es superior al 100 por ciento.

Nota: Para interactuar con el gobierno y Para realizar operaciones bancarias en linea, no se consideran a los menores de quince afios

* “Para acceder a contenidos audiovisuales” y “Para leer periédicos, revistas o libros” son un subconjunto de lo graficado como “Para entretenimiento”.
Fuente: INEGI, ENDUTIH 2018

Para la poblacion mexicana, el acceso a Internet se ha convertido en algo cotidiano y le acompafa en
la mayoria de sus actividades, ya sea directa e indirectamente. Cabe sefialar que los usuarios
recurrentes —aquellos que usan el Internet uno o mas dias por semana- representan el 97.1% del total
de la poblacion usuaria. Aunado a esto, tenemos también a los que la usan de manera mensual (2.3%)
gue, junto a aquellos que usan Internet uno o mas dias por semana, alcanzan una proporcion del 99.4%
(gréfica 5). Los usuarios con una menor frecuencia (menos de una vez al mes) representan el 0.5 por
ciento.
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Grafica 5 Porcentaje de usuarios de Internet por frecuencia de uso, 2018
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50.0%
40.0%
30.0% -
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10.0% -
0.0% : 0'5%
De uno a siete dias por Unavez al mes Con una menor frecuencia

semana

Fuente: INEGI, ENDUTIH 2018.

Aungue las transacciones electrénicas (aquellas compras o pagos realizados a través de la red) siguen
siendo una actividad poco comun entre los usuarios de Internet, su proporcion continlla en aumento.
De acuerdo con los resultados de la encuesta, en 2018, el 23.7% sefialdé hacer transacciones de este
tipo, lo que le sitba 3.3 puntos arriba del resultado de 2017.
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Gréfica 6. Porcentaje de usuarios de internet que han realizado transacciones electrénicas, 2018

e

Si han realizado
transacciones

o electrénicas

63.7%
Fuente: INEGI, ENDUTIH 2018.

Sobre eltema de telefonia celular, es importante sefialar que actualmente se mantiene como un servicio
de gran importancia para la poblacion por su rapida conectividad, facil traslado y acceso, asi como su
multifuncionalidad constantemente actualizada.

El 73.5% de la poblacién objetivo indic6 ser usuaria de teléfono celular (habilitado para hacer y recibir
llamadas o mensajes). De ellos, un 83.8% cuenta con al menos un celular de los llamados “teléfonos
inteligentes” o “Smartphone”; un 0.8% cuenta con al menos un celular coman y un celular inteligente a
la vez, y un 15.4% Unicamente cuenta con al menos un celular comdn.

Gréfica 7. Porcentaje de la poblacion segun condicién de uso de celular, por tipo de equipo, 2018

MW Usuarios

No usuarios Solo smartphone
Celular comun y smartphone
Solo celular comun

83.8%

0.8%
15.4%

Fuente: INEGI, ENDUTIH 2018.

El celular inteligente o “Smartphone” es capaz de establecer conexion a Internet, aunque una
proporcion de usuarios no lo utiliza para tal fin. Entre la poblacion que dispone de este tipo de celular,

COMUNICACION SOCIAL



® COMUNICADO DE PRENSA NUM. 252/19

® : : ° 15 DE MAYO DE 2019
..:. PAGINA 6/8

INEGI

el 6.6% no hace uso de la funcionalidad de conexion a la red, mientras que el restante 93.4% se conecta
de algin modo, ya sea mediante conexion de datos o por medio de una conexion fija inalambrica (WiFi).

A este respecto, el 89.0% de los que si se conectan a Internet mediante un celular, lo hacen
precisamente a través de la conexion de datos o conexién mévil, mientras que el 11.0% de los usuarios
sefala hacerlo s6lo mediante WiFi.

Grafica 8. Porcentaje de usuarios de celular inteligente, segin conectividad a Internet
y tipo de conexidn, 2018

Si se conectan a Internet m Con conexion de datos

u Solo por WiFi

No se conectan a Internet

93.4% -

6.6%

Fuente: INEGI, ENDUTIH 2018.
Es importante decir que la telefonia celular es de las tecnologias con mayor penetracion nacional, con
las menores diferencias regionales y que suma un total de 83.1 millones de personas usuarias en el
pais. Para el caso del comportamiento a nivel entidad de este mismo indicador, se tiene que la
diferencia entre las entidades extremas (con la mayor y la menor proporcién respectivamente) es de
29.5 puntos.

En la mayoria de las entidades, mas de la mitad de la poblacién objetivo se declaré usuaria del servicio,
y en 30 de éstas mismas, la proporcion es igual o superior al 60.0%, a excepcién de 2 estados que se
encuentran por debajo de este porcentaje, los cuales son Guerrero (59.8%) y Chiapas (58.1 por ciento).

Gréfica 9. Usuarios de teléfono celular por entidad federativa*, 2018

Promedio nacional: 73.5%
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Nota: Calculado como porcentaje respecto de la poblacion de 6 afios y mas de cada entidad

* Entidades federativas obtenidas del Catalogo Unico de Claves de Areas Geoestadisticas Estatales, Municipales y Localidades
https://www.inegi.org.mx/app/ageeml/

Fuente: INEGI, ENDUTIH 2018.

EQUIPAMIENTO DE TECNOLOGIAS DE INFORMACION EN LOS HOGARES

Dado que la encuesta recoge igualmente informacién sobre la disponibilidad de bienes y servicios TIC
en los hogares, los datos a nivel estatal permiten observar que existe una importante diferencia segun
la entidad federativa.

En la siguiente grafica se puede apreciar que, a nivel nacional, la mayoria de los hogares (92.9%)
disponen de televisor. Por otro lado, también indica que en los hogares la disponibilidad de
computadoras (44.9%) se mantuvo, mientras que la de los servicios de sefial de television de paga
(47.3%) disminuy6 2.2 puntos porcentuales respecto de 2017. Por el contrario, el Internet (52.9%) es
cada vez mas recurrente, ya que aumento 2.0 puntos porcentuales respecto del afio anterior.

Gréfica 10. Porcentaje de hogares segun disponibilidad de TIC, 2018

Television Conexion a Internet  Television de paga Computadora

92.9% 52.9% 47.3% 44.9%
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Fuente: INEGI, ENDUTIH 2018.

Sobre la conectividad de los hogares por entidad federativa se sefiala a Sonora como la entidad con la
proporciéon mas alta (81.4%), lo que representa 28.5 puntos porcentuales por encima del promedio
nacional.

Sonora, Baja California Sur, Quintana Roo, Baja California, Nuevo Leo6n, Ciudad de México, Sinaloa,
Jalisco y Colima son las entidades donde mas del 60.0 por ciento de los hogares disponen de conexion
a Internet. No obstante, las entidades con la menor disponibilidad de este servicio son Oaxaca y
Chiapas, con proporciones del 29.5% y 24.6%, respectivamente.

Gréfica 11. Hogares con internet por entidad federativa*, 2018
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* Entidades federativas obtenidas del Catalogo Unico de Claves de Areas Geoestadisticas Estatales, Municipales y Localidades
https://www.inegi.org.mx/app/ageeml/
Fuente: INEGI, ENDUTIH 2018.

DIFUSION DE RESULTADOS

Como parte del compromiso de difusion oportuna de la ENDUTIH 2018, el INEGI publicé en abril los
tabulados con los principales indicadores de la encuesta y puso a disposicién del pablico los microdatos
del estudio, asi como los documentos técnicos conceptuales necesarios para su explotacién en
https://www.inegi.org.mx/programas/dutin/2018/.

-000

Para consultas de medios de comunicacién, contactar a:

comunicacionsocial@inegi.org.mx

o llamar al teléfono (55) 52-78-10-00, exts. 1134, 1260 y 1241.

Direccion de Atencidn a Medios/ Direccién General Adjunta de Comunicacion.

FIEEL NeGlInforma

COMUNICACION SOCIAL


https://www.inegi.org.mx/app/ageeml/
https://www.inegi.org.mx/programas/dutih/2018/
mailto:comunicacionsocial@inegi.org.mx
https://www.facebook.com/INEGIInforma/
https://www.instagram.com/inegi_informa/
https://twitter.com/INEGI_INFORMA
https://www.youtube.com/user/INEGIInforma
http://www.inegi.org.mx/

COMUNICADO DE PRENSA NUM. 350/19

%o
THAR 26 DE JULIO DE 2019
®o/g® PAGINA 1/2

INEGI

PRESENTA INEGI RESULTADOS DEL MODULO DE EVENTOS CULTURALES
SELECCIONADOS (MODECULT)

e Por primera vez el Internet y las redes sociales se convierten en la primera
fuente de difusidén de estos eventos. El 53.1% de quienes asistieron a
proyecciones de peliculas o cine se enteraron por estos medios.

e De la poblacion que asistio a algun evento, 24.9% cuenta con educacion
basica, 59.0% tienen educacion media y 79.2% tienen al menos un grado
de educacion superior.

Con el objetivo de proporcionar informacion sobre la condicion de interés y asistencia de la
poblacion de 18 afios y mas a obras de teatro, conciertos o presentaciones de mdasica en vivo,
espectaculos de danza, exposiciones y proyecciones de pelicula o cine, el INEGI presenta los
resultados de la del M6dulo sobre eventos culturales seleccionados (MODECULT).

EN LOS ULTIMOS 12 MESES:

Solo 57.8% del total de la poblacion urbana de 18 y mas afios de edad asistié a algun evento
cultural seleccionado, a pesar de que en México existe una importante variedad de eventos
culturales y de que varios de ellos son gratuitos. Ademas, se identificé un descenso en la asistencia
en relacion con el 64.0% alcanzado en el levantamiento realizado en 2016.

La proporcion de mujeres (56.4%) que asistié a los eventos culturales seleccionados fue menor a
la de los hombres (59.3%).

De la asistencia a eventos culturales seleccionados el 88.3% informé que asistié al menos una
vez a una proyeccion de peliculas o cine; 47.0 % acudié a un concierto o presentacion de musica
en vivo, y 26.2% a una exposicion. La asistencia a espectaculos de danza y a obras de teatro fue
cercana a 20 por ciento.

El evento al que la poblacién asisti6 con mayor frecuencia (2 o mas veces en los ultimos doce
meses) fue el de proyeccion de peliculas o cine con 87.6%. Danza fue el evento que tuvo una
menor asiduidad: 40.6% de la poblacion acudié mas de una vez durante el dltimo afio.

Al viajar a otra localidad, la poblacion de 18 y mas afios de edad declar6 como actividades mas
frecuentes visitar el zocalo o plaza principal (88.6%) y probar algun platillo tipico del lugar (87.5%).
Las de menor frecuencia fueron la asistencia a obras de teatro, exposiciones, proyecciones de
peliculas o cine y a eventos de danza o muasica con un 29.9%.

El Internet y las redes sociales fueron la principal fuente por la que la poblacién urbana de 18 afios

y mas se enteré de los distintos espectaculos y eventos culturales, mientras que la televisién ocupé
el segundo lugar.
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El 60.3% de la poblacion de 18 y mas afios de edad que asistié a eventos culturales seleccionados
recibié estimulos durante la infancia, tanto en el hogar como en la escuela, para asistir a dichos
eventos.

La poblacion de 18 y més afios de edad que no ha concluido su educacién basica es la que menos
asisti6 a eventos culturales seleccionados (24.9%), en tanto que 79.2% de quienes tienen al
menos un grado de educacion superior reportaron la asistencia de por lo menos una vez a alguno
de los eventos culturales seleccionados que contempla el MODECULT.

El levantamiento de esta informacion se realizé durante los primeros 20 dias de mayo de 2019 en
2 336 viviendas de 32 areas de 100 mil y mas habitantes.

Se anexa Nota Técnica

Para consultas de medios y periodistas, contactar a: comunicacionsocial@inegi.org.mx

o llamar al teléfono (55) 52-78-10-00, exts. 1134, 1260 y 1241.

Direccion de Atencion a Medios / Direccion General Adjunta de Comunicacion

HHE INEGIINnforma
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MODULO SOBRE EVENTOS CULTURALES SELECCIONADOS

NOTA TECNICA

El INEGI, con la finalidad de proporcionar informacion de interés a los diversos sectores de la
poblacién, proporciona informacién sobre la asistencia a los eventos culturales seleccionados?
en los doce meses anteriores al periodo del levantamiento, asi como el interés de la poblaciéon
de 18 y méas afios de edad en eventos culturales, independientemente de su condicion de

asistencia.

En mayo 2019, se realiz6 nuevamente el levantamiento de informacion del Modulo sobre eventos
culturales seleccionados (MODECULT), el cual tiene como objetivo generar informacion
estadistica sobre la condicion de asistencia de la poblacién en México de 18 y mas afios de edad,
del agregado urbano de 32 areas de 100 mil y mas habitantes, principalmente a eventos
culturales especificos en su localidad, a fin de contribuir con la formulacién de politicas publicas
encaminadas a la promocion de éstos.

Las principales caracteristicas metodologicas son:

Afo de
levantamiento

2019

Unidades de
observacion

¢ Vivienda seleccionada
= Hogar principal
— Informante seleccionado de 18 y mas afios de
edad.

Esquema de
muestreo

Probabilistico, estratificado y por conglomerados.

Poblacién objeto de
estudio

Poblacién de 18 y mas afios de edad.

Tamafnio de muestra

2 336 viviendas.

Fecha de
levantamiento

Los primeros 20 dias de mayo de 2019.

Cobertura
geografica

Agregado urbano de 32 areas de 100 mil y mas habitantes.

! Los eventos culturales seleccionados corresponden a: obra de teatro, concierto o presentacion de musica en vivo, espectaculo
de danza, exposicidn y proyeccion de peliculas o cine.
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Aspectos conceptuales generales

La UNESCO define la cultura como el conjunto de los rasgos distintivos, espirituales, materiales
y afectivos que caracterizan una sociedad o grupo social. Engloba, ademas de las artes y las
letras, los modos de vida, los derechos fundamentales del ser humano, los sistemas de valores,
creencias y tradiciones.?

Debido a la amplitud que abarca el concepto de cultura, el MODECULT considera los términos
de la asistencia-recepcidn de eventos culturales fuera del hogar que recomienda la UNESCO en
el manual Cémo medir la participacion cultural.®

El médulo recaba informacion sobre la condicion y frecuencia de asistencia en los Gltimos 12
meses de la poblacién de 18 y mas afios de edad a los eventos culturales siguientes:

* Obra de teatro

» Concierto o presentacién de musica en vivo
* Espectaculo de danza

* Exposicion

* Proyeccion de peliculas o cine

Se enfoca en estos eventos culturales que implican la asistencia de la poblacibn como
espectador a espacios fuera del hogar. Asimismo, se seleccionaron dichos eventos culturales
por su representatividad.

Responder a preguntas tales como: ¢con qué frecuencia la poblacién asiste a un festival de
mausica o va al cine?, ¢ qué tanto se interesa por los espectaculos de danza o teatro? o ¢,por qué
medios se entera con mayor frecuencia de eventos culturales?, resultan de interés ya que nos
acercan a conocer qué sucede con la participacion cultural de la poblacion en el pais, y con ello
brindar informacién util a instancias gubernamentales y publico en general.

La participacion en actividades culturales es un derecho fundamental, de tal forma que en la
Declaracién Universal de los Derechos Humanos se sefiala que: "Toda persona tiene derecho a
tomar parte libremente en la vida cultural de la comunidad, a gozar de las artes y a participar en
el progreso cientifico y en los beneficios que de él resulten” (Art. 27)*. Por tanto, como sefiala
Laaksonen, 2010 (citado en la UNESCO, 2009), todos deberiamos darnos la oportunidad de
tener acceso a la cultura, ser capaces de elegir si se participa o no, y que las politicas publicas,
especialmente las politicas culturales, deben reflejar y contribuir a la construccion de un entorno
favorecedor en el que se respeten los derechos al acceso y la participacion en la vida cultural®.

2 Instituto de Estadistica de la UNESCO (UIS), Cémo medir la participacion cultural, 2014.

3la asistencia/recepcion, se produce cuando hay un proceso de comunicacién entre las fuentes de informacién externas y un

sujeto receptor, lo que implica recibir u observar algin evento o producto cultural. UNESCO (2014).

4 Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO). Manual del Marco de Estadisticas
Culturales, 2009. http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001910/191063s.pdf

5 Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO). Manual del Marco de Estadisticas
Culturales, 2009. http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001910/191063s.pd f (pag. 7.)
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Presentacion de resultados

Con la informacién obtenida, se realiza la presentacion de resultados sobre:
e Condicién y frecuencia de asistencia a eventos culturales seleccionados en los ultimos
doce meses
Medio de difusion por el que se entera
Grado de interés por el tipo de evento
Estimulos en el hogar y escuela durante la infancia
Actividades culturales que se acostumbra realizar al visitar otra localidad.

Como resultado del levantamiento de mayo 2019, se obtiene que, tan solo 57.8% del total de la
poblacion de 18 y mas afios de edad en localidades del agregado urbano declar6é que asistié a
algun evento cultural seleccionado en los Gltimos doce meses; a pesar de que en México existe
una importante variedad de eventos culturales y que varios de ellos son gratuitos, el restante
42.2% no asistié a lo largo del afio a ninguno de los eventos culturales por los cuales se indago:
obra de teatro, concierto o presentacion de masica en vivo, espectaculo de danza, exposicion,
proyeccion de peliculas o cine.

Realizando un comparativo de los levantamientos de mayo 2017, 2018 y 2019, se observa que
el porcentaje de la poblaciébn de 18 y mas afios de edad que asisti6 a algin evento cultural
seleccionado, es similar; sin embargo, se identifica un descenso en la asistencia en relacién con
el levantamiento realizado en 2016, por lo que llama la atencién una forma de estancamiento de
la participacion en los ultimos afios para estos eventos culturales seleccionados.

Porcentaje de la poblaciéon de 18 y mas afios de edad que asistié a algun evento cultural
seleccionado en los ultimos doce meses
Serie 2016 a 2019

70 r

60 r I I I

50 r

40
30 r 64.0% 59.0% 58.1% 57.8%
20
10 ¢
0
Junio 2016 Mayo 2017 Mayo 2018 Mayo 2019

Fuente: INEGI. Médulo sobre eventos culturales seleccionados (MODECULT) 2016 a 2019
Nota: En cada barra se presenta la estimacion por intervalo de confianza al 90%.
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La asistencia a eventos culturales es distinta segun algunas caracteristicas de la poblacién, como
es el sexo y la escolaridad. Al revisar los resultados, para el primer caso, se identifica que, en
este comportamiento diferencial por sexo, se mantiene la tendencia de la informacién con los
levantamientos anteriores, pues se observa que la proporcion de hombres que asiste a los
eventos culturales seleccionados en 2019, es ligeramente mayor al porcentaje de las mujeres;
es importante sefialar el fomento y necesidad de participacion igualitaria entre hombres y mujeres
en la asistencia a eventos culturales.

Porcentaje de la poblacion de 18 y mas afios que asistié en los ultimos doce meses a
eventos culturales seleccionados por sexo
Serie 2016 a 2019

80 r

Junio 2016 Mayo 2017 Mayo 2018 Mayo 2019

® Mujeres ®m Hombres

Fuente: INEGI. Médulo sobre eventos culturales seleccionados (MODECULT) 2016 a 2019
Nota: En cada barra se presenta la estimacién por intervalo de confianza al 90%.

Asimismo, segun el nivel de escolaridad, en 2019 sigue sobresaliendo que la poblacién de 18 y
mas afios de edad que no ha concluido su educacion basica es la que menos asistidé en los
tltimos doce meses a eventos culturales seleccionados, dando cuenta de la importancia de
promover principalmente entre las personas con menor escolarizacion este tipo de eventos.

Porcentaje de la poblacion de 18 y més afios que asistio en los Gltimos doce meses a
eventos culturales seleccionados por nivel de escolaridad
Serie 2016 a 2019

100

80 | I I

60 I I

40 |t 80.1% 79.2%

I I 59.0% 59.0%
20
28.8% 24.9%
0
Sin educacion basica terminada Educacion béasica terminada o algin Al menos un grado de educacion
grado de educacion media superior
= Junio 2016 = Mayo 2017 Mayo 2018 Mayo 2019

Fuente: INEGI. Médulo sobre eventos culturales seleccionados (MODECULT) 2016 a 2019
Nota: En cada barra se presenta la estimacién por intervalo de confianza al 90%.
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De la poblacion que declar6 haber asistido a algun evento cultural en los ultimos doce meses, la
asistencia por tipo de evento es ampliamente diferencial; en 2019, el 88.3% informd que asistié
al menos una vez a una proyeccion de peliculas o cine, la participacion se reduce a un 47% para
concierto o presentacion de musica en vivo, la asistencia a exposicion, tiene poco mas de veinte
puntos porcentuales menos que la asistencia a concierto, diferencia similar también para
espectaculo de danza y asistencia a una obra de teatro.

Se resalta que, a lo largo de los levantamientos el comportamiento es similar, observando la
mayor prevalencia de asistencia para proyeccién de peliculas o cine y en segundo lugar para
concierto o presentacién de musica en vivo.

Porcentaje de la poblacién de 18 y mas afios que asistio a eventos culturales
seleccionados, por tipo de evento al que asistio en los ultimos doce meses
Serie 2016 a 2019

25.6%
Obra de teatro

)} 22.1%
Espectaculo de danza

Exposicion

Concierto o presentaciéon de musica en vivo

Proyeccion de pelicula o cine

0 20 40 60 80 100
= Mayo 2019 Mayo 2018 = Mayo 2017 = Junio 2016

Fuente: INEGI. Médulo sobre eventos culturales seleccionados (MODECULT) 2016 a 2019
Nota 1: Una persona pudo asistir a méas de un tipo de evento seleccionado.
Nota 2: En cada barra se presenta la estimacion por intervalo de confianza al 90%.
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Con base en la informacién recabada en mayo 2019, se identifica que la asistencia a obra de
teatro y espectaculo de danza se caracteriza por una mayor proporcion de asistencia de mujeres.
En lo relativo a la proyeccion de peliculas o cine, concierto de musica en vivo y exposicion,
presentan un porcentaje similar de asistencia de hombres y mujeres.

Distribucién porcentual de la poblacion de 18 y mas afios que asistié a eventos
culturales seleccionados, por tipo de evento al que asistio en los Gltimos doce meses
segln sexo

Espectaculo de danza

Obras de teatro

Proyeccion de pelicula o cine

Concierto o presentacion de musica en vivo

Exposiciones

0 20 40 60 80 100
® Mujeres ®m Hombres

Fuente: INEGI. Médulo sobre eventos culturales seleccionados (MODECULT) 2019

En cuanto a la frecuencia de asistencia a los eventos culturales seleccionados, espectaculo de
danza es el que tiene una menor asiduidad. Lo anterior, toda vez que 59.4% de la poblacion
declaré que asistio a ese evento, solo acudié una vez en los ultimos doce meses. Por otra parte,
el evento al que la poblacion asistié con mayor frecuencia (4 o méas veces en los ultimos doce
meses) fue a proyeccion de peliculas o cine con 51.7 por ciento.

Distribucién porcentual de la poblaciéon de 18 y mas afios que asistié a eventos
culturales seleccionados, por tipo de evento al que asistio en los Gltimos doce meses
segun frecuencia de asistencia

100
13.0% 14.2% 10.5%
80
e 24.1%
0, - 0
60 1 35.0% 26.0%
40
20
0
Proyeccion de Concierto o Exposicion Obra de teatro Espectaculo de
peliculas o cine presentacion de danza

mdusica en vivo

mlvez 2 veces m 3 veces m4 0 mas veces

Fuente: INEGI. Médulo sobre eventos culturales seleccionados (MODECULT) 2019
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Independientemente de si se asiste 0 no a los eventos culturales, es importante saber qué medios
de comunicacién son por los que con mayor frecuencia se entera la poblacién de algun evento
cultural. Cabe destacar el papel primordial que ha adquirido el Internet para la difusion de los
eventos culturales, ya que, para este levantamiento, fue la principal fuente por la que la poblacion
urbana declar6 que se entera de los distintos espectaculos y eventos culturales.

Porcentaje de la poblaciéon de 18 y méas afios por tipo de evento cultural seleccionado,

segln medio de difusion por el cual se entera

Proyeccién de

peliculas o cine

Internet y redes sociales
Television
Recomendacioén de alguna persona

Radio

Exposicién

Internet y redes sociales
Televisién
Carteles o folletos

Recomendacion de alguna persona

Espectéaculo de

danza

Internet y redes sociales
Televisién
Carteles o folletos

Recomendacién de alguna persona

Concierto o
presentacion de

musica en vivo

Internet y redes sociales
Television
Radio

Espectaculares o bardas pintadas

Obra de teatro

Internet y redes sociales
Television
Radio

Carteles o folletos

17.0%

19.5%

18.5%

28.3%

53.1%

48.8%

44.6%

42.2%

43.6%

37.6%

35.9%

30.6%

42.7%

40.9%

0

30

Fuente: INEGI. Médulo sobre eventos culturales seleccionados (MODECULT) 2019
Nota: Una persona pudo declarar uno o mas medios de difusién por el cual se entera para cada tipo de evento seleccionado.
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La participacion de la poblacion en determinadas practicas culturales es totalmente voluntaria vy,
por lo tanto, depende basicamente de dos factores: el interés y la accesibilidad. Conocer el
interés que se tiene por algunos espectaculos o eventos puede permitir orientar la oferta,
promover o impulsar determinados eventos, asi como buscar la mayor accesibilidad a ellos dada
la demanda que pueda existir.

En cuanto al interés de la poblacion de 18 y méas afios de edad por los diferentes eventos
culturales, independientemente de su condicion de asistencia, se identifica que espectaculo de
danza tiene la menor atraccion para la poblacién, ya que 75.6% indic6 tener poco o nada de
interés en él; mientras en situacion contraria se encuentra proyeccion de peliculas o cine, con un
62.9% de esta poblacion que sefala tener mucho o regular interés.

Distribucién porcentual de la poblacion de 18 y mas afios por tipo de evento cultural
seleccionado, segun nivel de interés en estos eventos

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

Espectéculo de Exposicién Obra de teatro Concierto o Proyeccion de
danza presentacion de  pelicula o cine
musica en vivo

=  Mucho = Regular = Poco m Nada

Fuente: INEGI. Médulo sobre eventos culturales seleccionados (MODECULT) 2019

De la poblacion de 18 y mas afios de edad que asistio a eventos culturales seleccionados, 60.3%
recibi6 estimulos en la infancia para asistir a estos eventos tanto en el hogar como en la escuela.

Asi, se identifica que cuando el estimulo para la asistencia a estos eventos proviene
exclusivamente de alguno de los dos &mbitos, ya sea hogar o escuela, el porcentaje de la
poblacién es menor, por lo que al revisar estas cifras se observa que existe una mayor poblacion
gue asiste a eventos culturales cuando fue motivado en ambos dmbitos.
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Distribucién porcentual de la poblacion de 18 y mas afios que asistié a eventos
culturales seleccionados, segun fuente del estimulo en la infancia

80 -
60.3%
60
40 1 24.9%
o 0,
20 10.3% 45%
o L I
Sin estimulo Sdélo en el hogar Sélo en la escuela Ambos (Hogar y
escuela)

Fuente: INEGI. Médulo sobre eventos culturales seleccionados (MODECULT) 2019

Sobre las actividades culturales que realiza la poblacién de 18 y mas afios de edad al visitar otra
localidad, se declard que realizan con mayor frecuencia: Visitar el zocalo o plaza principal con
88.6% y Probar algun platillo tipico del lugar con 87.5 por ciento.

La actividad que menos declararon realizar es Asistir a obra de teatro, exposicién, proyeccién de
peliculas o cine, evento de danza o musica, con un 29.9 por ciento.

Distribucién porcentual de la poblacion de 18 y mas afios que ha visitado otra localidad
por condicion de haber realizado actividades culturales

Visitar el zécalo o plaza principal 88.6%

Probar algun platillo tipico del lugar 87.5% 2.5%

Visitar museos, edificios coloniales o zonas
arqueologicas

[ L
: =
i
e

56.4% 43.6%

Tomar tours o recorridos guiados 46.8% 53.2%

Asistir a obra de teatro, exposicion, cine,

evento de danza o musica 29.9% 70.1%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Si ® No

Fuente: INEGI. Médulo sobre eventos culturales seleccionados (MODECULT) 2019
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Los resultados de este proyecto ofrecen un panorama general sobre el interés y en su caso
asistencia a eventos culturales seleccionados de la poblacién de 18 y mas afos de edad que
reside en el agregado urbano de 32 &reas de 100 mil y mas habitantes.

Lo anterior con la finalidad de poder contribuir al disefio de politicas publicas orientadas al
fomento de la cultura.

-000-
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RESULTADOS DE LA ESTADISTICA DE MUSEOS 2018, GENERADOS A PARTIR
DE LA INFORMACION DE 1 086 MUSEOS EN MEXICO

e Durante 2018, los museos reportaron una afluencia total de 67.7 millones de visitantes;
7.4 millones menos que en 2017.

e Ciudad de México, Nuevo Lebn y Puebla concentraron el 67.3% del total de
visitantes que acudieron a los museos; 5.3% mas que el afio pasado.

e El 55.4% de los visitantes entrevistados cuenta con una escolaridad de nivel
superior, que corresponde a un incremento del 0.1%, respecto a 2017.

El INEGI da a conocer informacion sobre la infraestructura y caracteristicas de los museos, asi
como de las caracteristicas sociodemogréficas de sus visitantes en la Estadistica de museos
2018.

Para generar esta estadistica el INEGI capt6 informacion sobre:

- Museos: principales caracteristicas de la institucion y de su operacion, considerando
infraestructura, temética principal, disponibilidad y colecciones permanentes, capacidad de
atencion, servicios, personal empleado, afluencia anual y cuota de ingreso, entre otras. La
informacion es al cierre de 2018 con base en registros administrativos.

- Visitantes: se aplicé un formato de entrevista a 182 769 visitantes de 13 y mas afios de edad,
seleccionados en forma aleatoria. De las entrevistas 53.4% fueron respondidas por mujeres y
46.6% por hombres. Esta informacién se levantd en julio y en octubre de 2018, mediante
instrumentos de captacion disefiados en colaboracion con la Secretaria de Cultura.

MUSEQOS

Durante 2018, a nivel nacional se cuenta con informaciéon de 1 086 museos. Siete museos,
considerados como fuentes informantes para este ejercicio no proporcionaron informacién por
diversas causas: negativa (5), cierre temporal por actividades de mantenimiento (1) y cierre
definitivo (1).

La tematica principal de los museos es la historia (44.2%), seguida del arte (23.1%) y la
arqueologia (21.1%), situacién que también se registré en 2017 con 42.0%, 24.5% y 22.1%,
respectivamente.

El 33.2% de los museos cuentan con colecciones de representatividad local, 16.6% estatal,
18.6% regional, 20.6% nacional y 11.0% internacional. Respecto del afio 2017, la
representatividad local tuvo un incremento del 1.4%, en el resto de los casos, la variacion es
menor al uno por ciento.

Durante 2018, los museos reportaron una afluencia total de 67.7 millones de visitantes, destacan la
Ciudad de México con 30.5 millones en 136 museos y Nuevo Ledn con 11.2 millones en 45 museos.
La afluencia total tuvo una disminucién de 7.4 millones respecto a 2017.

El 56% de los museos son gratuitos, mientras que el 22.7% cobran una cuota de ingreso y el
21.3% restante aplican la gratuidad sélo algunos dias de la semana. Las proporciones son
similares a las de 2017
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El 86.5% de los museos cuenta con servicio de visitas guiadas y 46.7% con actividades artisticas
y culturales, escenario que también se present6 en 2017, con 83.7% y 44%, respectivamente,
mientras que 34.6% disponen de infraestructura para personas con discapacidad y solo 25.8%
cuentan con servicio de Wi-fi.

El promedio nacional del personal en los museos es de 29 elementos, el cual se mantiene
respecto al del afio anterior. Respecto del personal que los opera, 39.1% corresponde a
voluntariado y servicio social.

VISITANTES

El 55.4% de los visitantes cuenta con escolaridad de nivel superior, que corresponde a un
incremento del 0.1%, respecto a 2017.

Segun la opinién de los visitantes los principales motivos por los que las personas no asisten a los
museos son: falta de cultura/educacion (19.5%), falta de difusion y publicidad/desconocimiento
(18.9%) y no les interesa/falta de motivacion/flojera (15 por ciento). En 2017 el primer motivo para
no visitar el museo fue falta de difusion y publicidad (23.3%).

El 62% de los visitantes indico vivir en la entidad federativa donde se encuentra el museo, 33% radica
en otra entidad federativa y 5% en otro pais. Las proporciones son similares a las de 2017.

El 66.9% de los visitantes reporté haber recibido algin estimulo familiar durante la infancia para
visitar museos o recintos similares, mientras que el 32.8% manifest6 no haberlo recibido. Las
proporciones son similares a las reportadas para el afo anterior.

El 77.3% de los visitantes indicaron que la entrevista coincidio con la primera vez que visitaron el
museo, mientras que el 13.5% manifesto haber realizado dos o tres visitas y el 9.2% cuatro o mas
visitas, en los ultimos 12 meses (incluyendo la visita en la que respondieron la entrevista).

La permanencia en el museo del 56.2% de los visitantes fue de menos de 1 hora.

La Estadistica de museos es parte de las estadisticas de cultura que dieron inicio con el Anuario
de los Estados Unidos Mexicanos de 1930. En 1928, sélo se referia a 18 entidades federativas
y la informacion era relativa a museos, personal ocupado y visitantes.

En la VIl sesion ordinaria del Comité Técnico Especializado de Informacién Cultural, celebrada
en 2015, se promovio la generacion de la actual Estadistica de museos, cuya primera edicién
correspondio al afio 2016.

Esta informacion puede ser consultada a detalle en la pagina del Instituto en internet
https://www.inegi.org.mx/programas/museos/

Se anexa Nota Técnica

Para consultas de medios y periodistas, contactar a: comunicacionsocial@inegi.org.mx
o llamar al teléfono (55) 52-78-10-00, exts. 1134, 1260 y 1241.
Direccion de Atencién a Medios

FIEEILIINEGI Informa
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Nota Técnica

Estadistica de museos 2018

El INEGI da a conocer los principales resultados de la Estadistica de museos 2018, con
informacion de sus caracteristicas, asi como las de sus visitantes.

La Estadistica de museos es parte de las estadisticas de cultura, las cuales dieron inicio
con el Anuario de los Estados Unidos Mexicanos de 1930 que, con datos de 1928, sélo se
referia a 18 entidades federativas y la informacion era relativa a museos, personal ocupado
y visitantes.

Hasta 2007 se generaron las estadisticas de cultura, las cuales integraban informacién de
museos con un esquema diferente al que da origen a la actual estadistica de museos.

En la VII sesién ordinaria del Comité Técnico Especializado de Informacion Cultural,
celebrada en 2015, se promovio la generacion de la actual estadistica de museos, cuya
primera edicion correspondio al afio 2016.

Para generar esta estadistica, se capta informacion de los museos y de sus visitantes a
través de dos instrumentos disefiados por el INEGI en colaboracién con la Secretaria de
Cultura.

La captacion de informacion de los museos se realiza al cierre del afio, con base a registros
administrativos, mientras que la informacion de visitantes es captada en los meses de julio
y octubre segun la cuota de entrevistas proyectada, para lo cual el personal de cada museo
aplica entrevistas de manera aleatoria a visitantes de 13 y mas afios de edad.

Objetivo

La Estadistica de museos busca producir y difundir informacién sobre sus caracteristicas,
mediante la captacion y procesamiento de entrevistas a visitantes y de los registros
administrativos generados en los establecimientos destinados para estos espacios
culturales, que coadyuve a la prestacion del servicio publico de informacion, a la formulacion
de politicas culturales, a la toma de decisiones en relacion a los museos y la gestidon de los
mMismos.

Descripcion general

Procedencia de la Informacién: Registros administrativos de los museos
Entrevistas a visitantes, realizadas por los museos

Cobertura Geografica: Nacional
Desglose Geografico: Entidad Federativa
Cobertura Temporal: 2018

Corte Temporal: Anual
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Esquema de muestreo (visitantes): Por cuotas
Contenido

La Estadistica de museos genera informacion sobre la infraestructura y caracteristicas de
los museos, asi como sobre las caracteristicas sociodemogréaficas de sus visitantes y las
de su visita.

Principales resultados
1. Museos

La estadistica busca reflejar las principales caracteristicas de la institucion y de su
operacion: infraestructura, tematica principal, disponibilidad y detalles de sus colecciones
permanentes, capacidad de atencion por dia, servicios que ofrece, cantidad de personal,
afluencia anual para el periodo de referencia en exposiciones y en otros eventos, asi como
cuota de ingreso entre otras.

La cantidad de museos que proporcionaron informacién en 2018 asciende a 1 086, cuya
distribucion es heterogénea entre las entidades federativas, ya que nueve registraron
menos de 20 recintos cada una, nueve registraron de 20 a 29, ocho de 30 a 44 y las seis
restantes registraron 45 y mas recintos. Siete museos, considerados como fuentes
informantes para el ejercicio, no proporcionaron informacion por diversas causas entre las
gue se encuentran: negativa (5), cierre temporal por actividades de mantenimiento (1) o
cierre definitivo (1).

Numero de museos por entidad federativa

Menor a 20

De 20 a 29
@® De30a44
@ 45y mas
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En 2018, la tematica principal de los museos es la historia (44.2%), seguida del arte (23.1%)
y la arqueologia (21.1%), situacién que también se registré en 2017 con 42.0%, 24.5% y
22.1%, respectivamente

Museos segun tematica principal

E Tecnologia 0.6% D

Industria 0.9% &

En cuanto a la capacidad de atencion por dia, el 28.1% de las instituciones manifestaron
tener capacidad para atender hasta 100 visitantes, el 45.2% de 101 a 500, el 12.1% de 501
a 1000y el 14.1% reportaron que su capacidad es superior a 1 000 visitantes diarios.

Museos segun capacidad de atencion en un dia

De 501 a 1000 visitantes 12.1%

De 1a 100 visitantes

De 1001 y mas visitantes 14.1%

No especificado | 0.5%
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A nivel nacional, durante 2018, los museos reportaron una afluencia total de 67.7 millones de
visitantes, destacan la Ciudad de México con 30.5 millones en 136 museos y Nuevo Leon con 11.2
millones en 45 museos. La afluencia total tuvo una disminucién de 7.4 millones respecto a 2017.
En relacion al nUmero de visitantes por entidad federativa, en el afio anterior destacaron las
mismas entidades con los siguientes datos: Ciudad de México con 30.9 millones en 159
museos, seguida por Nuevo Ledn con 11.3 millones en 42 museos.

Afluencia total de visitantes por entidad federativa

Ciudad de México
Nuevo Leén
Puebla
Guanajuato
Jalisco

Estado de México
Chihuahua
Coahuila de Zaragoza
Oaxaca

Chiapas

Yucatdn

Hidalgo
Querétaro
Veracruz
Zacatecas

Baja California
Morelos
Michoacan de Ocampo
Tlaxcala

San Luis Potosi
Durango
Quintana Roo
Aguascalientes
Tabasco

Guerrero

Sonora
Campeche
Sinaloa
Tamaulipas

Baja California Sur
Colima

Nayarit

Museos

por
N GED

136
45
59
43
76
71
42
52
38
35
18
26
37
44
34
18
24
27
22
26
34
13
13
18
20
26
13
20
21

8
16
11

Visitantes en
exposiciones

28 164 685
10 235 489
3577401
2576953
2401081
1490 426
917 964
1082 266
987 024
1029 268
839922
800 263
630 865
747728
659 530
486 665
557 601
557034
491333
355 632
399 071
369 479
359 668
379379
228 866
250270
248 619
194 751
98 496

52 780
53075
41478

Visitantes en
otros eventos

2355212
1011269
266 664
178 503
149 326
433 880
363 284
189770
90969
44 832
124949
30095
167 061
37768
64 464
221114
80955
51333
59 842
151484
48 030
53936
54200
6 024
48 050
23611
9336
20292
73 106
23 960
15226
26 008

Total de
visitantes

30519 897
11 246 758
3 844 065
2755456
2550407
1924 306
1281248
1272036
1077993
1074 100
964 871
830358
797 926
785 496
723994
707 779
638 556
608 367
551175
507 116
447 101
423 415
413 868
385403
276916
273 881
257 955
215043
171602
76 740
68 301
67 486

Porcentaje de
afluencia total
de visitantes
relativo al total
nacional
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0.7

0.6

0.6

0.6

0.4

0.4

0.4

0.3

0.3

0.1

0.1
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Entre los principales servicios que se ofrecen, destacan las visitas guiadas en 86.5% de los
museos, seguidas de las actividades artisticas con 46.7%, escenario que también se
presentd en 2017 con 83.7% Yy 44%, respectivamente. El 34.6% de los recintos disponen
de infraestructura para personas con discapacidad y solo el 25.8% de los museos cuentan
con servicio de Wi-fi.

Principales servicios que ofrecen los museos

Visita guiada 86.5%
Actividades artisticas y culturales 46.7%
Infraestructura para personas con discapacidad 34.6%
Sala de usos multiples 30.6%
Actividades académicas _ 30.5%
Tienda [ 25.6%
Wi-Fi 25.8%
siblioteca [ 221
Area de exhibicion audiovisual 22.6%
auditorio [ 220%

Respecto de la accesibilidad a exposiciones y servicios con que cuentan los museos para
personas con alguna discapacidad, el 60.6% de las instituciones cuenta con medios de
accesibilidad visual, 37.7% con medios de accesibilidad motriz, 22.7% con medios de
accesibilidad auditiva y 17.1% con medios de accesibilidad cognitiva. Las proporciones son
similares a las presentadas en 2017.

Medios de accesibilidad para personas con discapacidad

Visual 60.6% 39.4%

Motriz 37.7% 62.3%

Auditiva 22.7% 77.3%

Cognitiva 17.1% 82.9%

B Con accesibilidad Sin accesibilidad
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Sobre la representatividad de la coleccion permanente, el 33.2% de los museos cuentan
con colecciones de representatividad local, 16.6% estatal, 18.6% regional, 20.6% nacional
y 11% internacional. Respecto del afio 2017, la representatividad local tuvo un incremento
del 1.4%, en el resto de los casos, prevalece la proporcidén de ese afo.

Museos segun representatividad de la coleccion permanente

33.2%

0,
16.6% 18.6% 20.6%
. (o]

11%

Local Estatal Regional Nacional Internacional

El 56% de los museos son gratuitos, mientras que el 22.7% cobran una cuota de ingreso y
el 21.3% restante aplican la gratuidad sélo algunos dias de la semana. Las proporciones
son similares a las de 2017.

Museos segun costo de entrada.

22.7%

Siempre tiene costo

21.3%

Solo algunos dias es gratis

96%

Siempre es gratis

Respecto del personal que opera los museos (31 177), el 46.8% (14 590) corresponde a
empleados del museo, 39.1% (12 183) a voluntariado y servicios social y el 14.1% (4 404)
a servicios subrogados. El promedio nacional es de 29 elementos, el cual se mantiene
respecto al del afio anterior.
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La proporcion que existe entre el total de personal de los museos y la afluencia anual de
visitantes fue de 1 por cada 2 173 visitantes para el afio 2018, en 2017 ésta proporcion fue
de 1 por cada 2 205 visitantes.

Personal que participa en la operacion de los museos

= Personal de servicios
subrogados

® Personal de la institucion

Voluntariado y servicio
social

2. Informacién sobre los visitantes

Los museos captaron informacion detallada de sus visitantes a través de un formato disefiado
por el INEGI en colaboracién con la Secretaria de Cultura. La captacion la realizaron mediante
entrevistas aplicadas a visitantes, seleccionados en forma aleatoria, durante los meses de julio
y octubre de 2018, la edad minima del entrevistado fue de 13 afios.

Para este ejercicio estadistico se aplicaron 182 769 entrevistas a visitantes, un incremento
de 11 142 entrevistas respecto a las aplicadas en 2017, de las cuales 97 515 (53.4%)
fueron respondidas por mujeres y 85 254 (46.6%) por hombres.

Distribucion por edad y sexo de los visitantes

70+
@]

30-39

Afios

13-19

%5 12 9 6 3 0 3 6 9 12 15
Porcentaje

En la escolaridad de los visitantes entrevistados, domina el nivel superior pues representa el
55.4% del total, que corresponde a un incremento del 0.1% respecto a 2017.

COMUNICACION SOCIAL



Escolaridad de los visitantes

0.3% @Ninguna

0.1%  Preescolar

3.7% ~ Primaria -
11.3% @Secundaria :
28.3% @Media superior
55.4% @ Superior v

0.9% = No especificado

El 62% de los visitantes, indicé vivir en la entidad federativa donde se encuentra el museo, 33%
radica en otra entidad federativa y 5% en otro pais. Las proporciones se mantienen respecto a
las presentadas en 2017.

Lugar donde viven los visitantes respecto al museo

B Misma entidad federativa
W Otra entidad federativa
B Otro pais

El 66.9% de los visitantes report6 haber recibido algin estimulo familiar durante la infancia para
visitar museos o recintos similares, mientras que el 32.8% manifesté no haberlo recibido y el
resto no lo especificd. Las proporciones son similares a las reportadas para el afio anterior.
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Estimulo familiar en la infancia

No
recibieron
estimulo

32.8%

No
especificado
0.3%

)

El 77.3% de los visitantes indicaron que la entrevista coincidié con la primera vez que visitaron
el museo, esto es el 1.6% mas que el afio anterior, mientras que el 13.5% manifestd haber
realizado dos o tres visitas y el 9.2% cuatro o0 mas visitas, en los ultimos 12 meses (incluyendo
la visita en la que respondieron la entrevista).

Sirecibieron
estimulo
66.9%

Frecuencia de visita al museo

primera visita

Los medios mas frecuentes por los cuales los visitantes se enteraron de la existencia del museo
fueron: por amigos, familiares o conocidos (27.5%) y por maestros, comparieros de estudio o
libros de texto (17.9%). Estos dos medios, se mantuvieron como los mas frecuentes, en
relacion a los resultados 2017.
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Principales medios para enterarse de la existencia del museo

B Amigos, familiares o conocidos 27.5%
17.9%

B Maestros, compafieros de estudio o libros de texto
B Conoce desde siempre este lugar
¥ Internet
H Por casualidad
® Redes sociales
W Oficina turistica o viaje turistico
B Folleto, espectacular, anuncio o volante 11.9% 11.2% 11.0%

Por la television

Periddico, revista o libro 6.5% 5.5%

.27/0

B Por la radio 4.4%

Otro 1.8%

' 1.1% 9
¥ No especificado I . " 0%% 0.2% 0.1%
|

La permanencia en el museo del 56.2% de los visitantes fue de menos de 1 hora.

Visitantes segun duracion de la visita al museo

Menos de 1 hora EIF¥A

De1l
a 2 horas

Mas de

2 hores

No especificado

Segun la opinién de los visitantes, los principales motivos por los que las personas no
asisten a los museos son: falta de cultura/educacion (19.5%), falta de difusion y
publicidad/desconocimiento (18.9%) y no les interesalfalta de motivacion/flojera (15%). En
2017 el primer motivo para no visitar el museo fue falta de difusion y publicidad (23.3%).

COMUNICACION SOCIAL



Principales motivos por los que las personas no visitan los museos

] No les interesa/falta de
Prefieren ver motivacién/flojera
la televisién 15.0%

61% i

I.LI.I

No les gusta/es
aburrido
8.3%

Falta de
cultura/educacion
19.5%

No tienen dinero/es
costoso
3.9%

Estan muy lejos /
5.5%
Por el trabajo

)
8.3% Otro
0.6%

Falta de difusion y
publicidad/des-
conocimiento
No 18.9%

especificado

No tiene tiempo
0.4%

13.5%

Productos y documentos
Documentacion

« Sintesis metodologica
» Formatos de captacion
* Metadatos (estandar DDI)

Microdatos

+ Base de datos
» Descriptor de archivos (FD)

Publicaciones
» Tabulados interactivos

Estos productos pueden ser consultados en la pagina del Instituto en internet
https://www.inegi.org.mx/programas/museos/y en los centros de consulta del INEGI.

COMUNICACION SOCIAL


https://www.inegi.org.mx/programas/museos/

Slele COMUNICADO DE PRENSA NUM. 190/19
::.: 23 DE ABRIL DE 2019
o

PAGINA 1/2

INEGI

POBLACION LECTORA EN MEXICO CON TENDENCIA DECRECIENTE
EN LOS ULTIMOS CINCO ANOS

¢ De cada 100 personas de 18 y mas afos lectoras de los materiales considerados por
el M6dulo de Lectura 2019, 42 leyeron al menos un libro. En 2015 la proporcién fue
de 50 por cada 100.

e Falta de tiempo (47.9 por ciento) y falta de interés (21.7 por ciento) fueron las
principales razones por las que no se lee.

e Lapoblacion lectora declard haber leido 3.3 libros en el Gltimo afio.

El Modulo sobre Lectura (MOLEC), tiene como objetivo generar informacion estadistica sobre el
comportamiento lector de la poblacion adulta que reside en areas de 100 mil y mas habitantes en
México, y con ello, conocer las principales caracteristicas de la practica de la lectura en el pais,
informacion relevante que contribuira en el fomento de la lectura.

El disefio del MOLEC se sustenta en la Metodologia Comun para Explorar y Medir el Comportamiento
Lector, publicada por el Centro Regional para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe
(CERLALC)' y UNESCO.

De la poblacion alfabeta considerada por el MOLEC, tres de cada cuatro declararon haber leido alguno
de los siguientes materiales en el ultimo afio: libros, revistas, periddicos, historietas o paginas de
Internet, foros o blogs.

En los ultimos cinco afos, el porcentaje de poblacién que leyd algun material considerado por el
MOLEC presenté un decremento cercano a los 10 puntos porcentuales: 84.2% en 2015 contra 74.8%
en 2019.

Las principales razones declaradas por las que la poblacién no lee fueron: falta de tiempo (47.9%) y
falta de interés (21.7 por ciento).

El grupo con mayor declaracion de lectura de alguno de estos materiales cuenta con al menos un grado
de educacion superior. Mas del 90% de esta poblacidn es lectora ya sea de libros, revistas, periédicos,
historietas o paginas de internet, foros o blogs.

De cada 100 personas, 42 declararon haber leido al menos un libro en los Gltimos doce meses. En
2015 la proporcion era de 50 por cada 100 personas. El promedio de libros leidos por la poblacién de
18 afios y més en los dltimos doces meses, fue de 3.3 obras.

El 67.7% de la poblacion alfabeta lee materiales distintos a libros como son revistas, perioddicos,
historietas o paginas de Internet foros o blogs?.

El 78.1% de los hombres fue lector de alguno de estos materiales, mientras que en las mujeres lectoras
la proporcion fue de 71.7 por ciento.

! CERLALC es un organismo intergubernamental, bajo los auspicios de la UNESCO, que trabaja en la creacion de condiciones
para el desarrollo de sociedades lectoras.

2 Cabe sefialar que la lectura de Internet, foros o blogs no considera la lectura que se pueda realizar en redes sociales.
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La lectura por tipo de material es diferente por sexo. La proporcion de hombres que declararon haber
leido al menos un periddico la semana pasada fue superior a la de las mujeres, en tanto que ellas
superaron a los varones en la lectura de libros y revistas.

Mas de tres cuartas partes de la poblacion lectora considera que comprende “todo” o “la mayor parte”
de lo que lee, mientras que el 21.3% comprende “la mitad” o “poco” del contenido de la lectura.

El motivo principal para la lectura de libros y revistas es por entretenimiento, mientras que la lectura de
periddicos se asocia mas al interés por cultura general.

La temética mas leida en los libros fue literatura con 42.5%, seguido de los relacionados con alguna
materia o profesion, libro de texto o de uso universitario (34.1%) y de temas de autoayuda, superacion
personal o religioso (26.6 por ciento).

Los temas mas buscados por los lectores de revistas fueron los de entretenimiento (31.1%), seguidos
de los de bienestar o salud y cultura general o temas de interés (23.9%) y las revistas especializadas,
técnicas o cientificas (22.5 por ciento).

A pesar del incremento en el uso de las tecnologias de la informacion, predomina la preferencia de
materiales impresos.

La asistencia a establecimientos de venta o préstamo de materiales de lectura® es baja. El 25.3%
acudio a la seccion de libros y revistas de una tienda departamental, 19.7% indicaron haber asistido a
una libreria, 14.9% visitd un puesto de libros o revistas usados y el menor porcentaje lo registro la
asistencia a una biblioteca (11 por ciento).

El 59.1% de la poblacion de 18 y mas afos de edad declard haber tenido libros diferentes a los de
texto en casa; la mitad veia a sus padres leer; al 33.5% les leian sus padres o tutores y el 27.1% de la
poblacion declaré que hubo fomento para la asistencia a bibliotecas o librerias.

El levantamiento de informacion del MOLEC se realizé en febrero de 2019 para dar continuidad al
ejercicio estadistico que inicié en 2015.

Se anexa nota técnica

Para consultas de medios y periodistas, contactar a:
comunicacionsocial@inegi.org.mx
o llamar al teléfono (55) 52-78-10-00, exts. 1134, 1260y 1241.

Direccion de Atencion a Medios / Direccion General Adjunta de Comunicacion

FIGEL INEGIlInforma

3 Se pregunta por la asistencia en los tres meses anteriores a la fecha de levantamiento en febrero de 2019.
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MODULO SOBRE LECTURA
NOTA TECNICA

En febrero 2019, se realizd un levantamiento mas del Modulo sobre Lectura (MOLEC), el cual
tiene como objetivo generar informacion estadistica sobre el comportamiento lector de la
poblacién de 18 y méas afios de edad que reside en areas de 100 mil y mas habitantes en México,
con ello se busca conocer las principales caracteristicas de la practica de la lectura de la
poblacién adulta en el pais y se proporcionan datos utiles que contribuyen a enfocar esfuerzos
para su fomento.

Con ello, el INEGI proporciona informacion relevante sobre el comportamiento lector de la
poblacién en México, dando seguimiento al tema desde 2015.

Las principales caracteristicas metodologicas del MOLEC son:

e Vivienda seleccionada
Unidades de = Hogar principal
observacién — Informante seleccionado de 18 y
mas afios de edad.

Esquema de muestreo Probabilistico, estratificado y por conglomerados.

Poblacion objeto de Poblaciéon de 18 y més afios de edad.

estudio
Tamafo de muestra 2 336 viviendas.
Fecha de levantamiento Los primeros 20 dias de febrero de 2019.

Agregado urbano de 32 &reas de 100 mil y mas

Cobertura geogréfica habitantes.

Conceptos basicos:
Lector. Todo sujeto que declare leer cualquier tipo de material escrito, no restringido a la lectura
de libros, con el objeto de no dejar fuera a la poblacion que lee sobre otros soportes de escritura®.

Comportamiento lector. Expresion social de la forma en que una persona representa y practica
la lectura en el contexto de la cultura escrita que lo acoge®.

4 UNESCO - CERLALC, 2014. Metodologia comun para explorar y medir el comportamiento lector.
> idem.
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MOLEC considera como lector a toda persona que declare leer cualquiera de los materiales de
lectura seleccionados para este estudio.

El disefio del MOLEC se sustenta en la Metodologia Comun para Explorar y Medir el
Comportamiento Lector, publicada por el Centro Regional para el Fomento del Libro en América
Latina y el Caribe (CERLALC)® y UNESCO.

La metodologia del CERLALC brinda elementos que proponen una vision global del tema de la
lectura y obtiene informacién sobre distintos materiales, tales como libros, revistas, periodicos e
historietas. Considera las publicaciones tanto en soporte digital e impreso, ademas incluye la
lectura que se realiza en medios electronicos de paginas de Internet o blogs.

MOLEC hace uso de estas recomendaciones, adaptando sus conceptos y metodologia a las
caracteristicas muestrales y conceptuales requeridas para la aplicacion como modulo.

Para el MOLEC se tiene un periodo de referencia preestablecido para cada material de lectura
segun sus caracteristicas, sobre libros leidos el periodo es un afio, indicador utilizado en la
mayoria de los proyectos sobre lectura en diferentes paises, incluyendo aquellos realizados con
anterioridad en México. Para revistas y periédicos, dado que varia en periodicidad de publicacion,
costo y oferta del material se asigné como referencia trimestral y semanal, respectivamente.

6 CERLALC es un organismo intergubernamental, bajo los auspicios de la UNESCO, que trabaja en la
creacion de condiciones para el desarrollo de sociedades lectoras.
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Principales resultados

Con la informacion recabada en este modulo, se realiza la presentacion de resultados
considerando las caracteristicas de la practica de la lectura, aspectos asociados con la mismay
las razones principales que sefiala la poblacion de 18 y méas afos de edad para no leer.

1. Caracteristicas de la préactica de la lectura de la poblacion de 18 y mas afios de edad

Como resultado del levantamiento de informacién de febrero 2019, se observa que, de la
poblacién de 18 y més afios de edad considerada por MOLEC, 97.5% es alfabeta, de esta
poblacién 74.8% declaro leer alguno de los materiales considerados por MOLEC, que son: libros,
revistas, periodicos, historietas o paginas de Internet, foros o blogs.

Haciendo distincién por sexo, se identifica que la proporcién de hombres que declaro leer algan
material considerado por MOLEC, es mayor comparado con la proporcion de mujeres lectoras,
78.1% versus 71.7%, respectivamente.

La lectura entre la poblacién de 18 y méas afios de edad no se incrementa, antes bien, presenta
un descenso; realizando un comparativo de los levantamientos del médulo durante los meses de
febrero en los dltimos cinco afios, se observa que el porcentaje de poblacion que lee alguin
material considerado por el MOLEC tiene un decremento cercano a los 10 puntos porcentuales
al comparar el dato de 2015 con 2019.

Porcentaje de la poblacién de 18 y més afios de edad alfabeta que lee algun
material considerado por MOLEC
Serie 2015 a 2019

90 r

70 |
60 |
50 |
0 L | 842% 80.8% 79.7% 76.4% 74.8%

20 r

2015 2016 2017 2018 2019

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2015 a 2019.
Nota: En cada barra se presenta la estimacion por intervalo de confianza al 90%.
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La condicién de préctica de lectura se asocia positivamente con el nivel de escolaridad de la
poblacién; el porcentaje de poblacion de 18 y més afios de edad que lee algun material por los
que se indaga en el MOLEC se incrementa conforme el nivel de estudios. El grupo que mas
declaré leer alguno de los materiales considerados en el modulo es el que cuenta con al menos
un grado de educacion superior, destacando que mas del 90% de esta poblacién es lectora ya
sea de libros, revistas, periddicos, historietas o paginas de internet, foros o blogs.

Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afios de edad alfabeta por condicion
de lectura de los materiales de MOLEC, segun nivel de escolaridad

100 8.1%
26.7%
80 r
52.4%
60 r
40
20 r
0
Sin educacion basica Educacion basica terminada o Al menos un grado de
terminada algun grado de educacion educacion superior
media
m L ectores de materiales de MOLEC No lectores de materiales de MOLEC

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

En cuanto a la lectura por tipo de material, en 2019 de cada cien personas, 42 declararon leer al
menos un libro en los Gltimos doce meses; sobresale también la reduccion de este porcentaje en
relacion con el dato del afio 2015. Asimismo, un dato de interés es el promedio de libros que ley6
la poblacion de 18 afios y mas en los ultimos doces meses, el cual segun resultado del MOLEC
del 2019 es de 3.3 libros.

Porcentaje de la poblacion de 18 y més afios de edad alfabeta lectora de libros
Serie 2015 a 2019

60 r

—

50 r

—

40 |
30 f
-0 | 50.2% 45.9%

10

0

02015 02016 w2017 m2018 = 2019

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2015 a 2019.
Nota: En cada barra se presenta la estimacion por intervalo de confianza al 90%.
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Asimismo, a mayor nivel de estudios, el porcentaje de poblacion que lee libros es mayor, ya que
64.8% de aquellos que cuentan con “al menos un grado de educacion superior” declararon leer
al menos un libro en los ultimos doce meses, mientras que aquellos que cuentan con “educacion
basica terminada o algun grado de educacion media” y “sin educacion bésica terminada”
presentaron porcentajes muy inferiores (36.3% y 24.7% respectivamente).

Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afios de edad alfabeta por condicion
de lectura de libros, segun nivel de escolaridad

100
80 r 35.2%

1%

60 + 75.3% 63.7%
40

0
Sin educacion basica Educacion basica terminada o Al menos un grado de
terminada algun grado de educacion educacion superior
media
m Lee libros No lee libros

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

En cuanto a la lectura de materiales distintos a libros como son revistas, periddicos, historietas o
paginas de Internet foros o blogs’, los resultados del levantamiento mas reciente sefialan que
67.7% de la poblacion alfabeta lee alguno de estos materiales; cabe sefialar el descenso en la
lectura de este tipo de materiales, que también presenta una disminucion importante en relacion
con la cifra del afio 2015.

Porcentaje de la poblacion de 18 y més afios de edad alfabeta lectora de revistas,
periddicos, historietas y paginas de Internet foros o blogs
Serie 2015 a 2019

-

-

40 r 76.6% 73.6%

02015 02016 w2017 m2018 m2019

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2015 a 2019.
Nota: En cada barra se presenta la estimacion por intervalo de confianza al 90%.

7 Cabe sefialar que la lectura de Internet, foros o blogs no considera la lectura que se pueda realizar en redes sociales.
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La lectura por tipo de material es diferencial por sexo, en 2019 se observa que 43.8% de los
hombres declararon haber leido al menos un periddico la semana pasada, porcentaje muy
superior a lo declarado por las mujeres (24.8 por ciento). Asimismo, los hombres tienen mayor
participacion en la lectura de paginas de Internet, foros o blog, asi como en historietas.

En cuanto a la lectura de libros y revistas el porcentaje de lectores es ligeramente més alto entre
las mujeres que entre los hombres, 44% de las mujeres declararon que en los ultimos doce
meses leyeron algun libro, para los hombres fue de 4 puntos porcentuales menos. Respecto a la
lectura de revistas la diferencia fue de 7 puntos porcentuales.

Distribucion porcentual de la poblacidon de 18 y mas afos alfabeta
por tipo de material que lee segun sexo

100
90 -
80 |

gl 56.2%

60

93.7% M 95.9%

40 |

30
PRl 43.8%

10
6.3% W 4.1%
Hombres Mujeres |Hombres Mujeres |Hombres Mujeres |Hombres Mujeres |Hombres Mujeres

Periddicos Libros Revistas Péaginas de Internet, Historietas
foros o blogs

mlLeen = No leen

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

Respecto al promedio de tiempo dedicado a leer, se tiene que la poblacion de 18 y mas afios de
edad lectora®, en promedio dedica por sesién continua de lectura 39 minutos, no habiendo gran
diferencia entre hombres y mujeres.

Por otra parte, se identifica que la duracion promedio de la sesion de lectura es mayor conforme
el nivel de escolaridad es mas alto, de tal manera que las personas con al menos un grado de
educacién superior registraron un promedio de 47 minutos; por el contrario, las personas sin
educacion

8 Se refiere al 74.8% la poblacion de 18 y mas afios que declaré leer alguno de los materiales considerados por MOLEC: Libros,
revistas, periddicos, paginas de Internet, foros o blogs, e historietas.
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bésica terminada, esto es, que no han concluido la educacion secundaria, registran el menor
tiempo promedio, con 28 minutos por sesion.

Tiempo promedio por sesion de lectura de la poblacion de 18 y mas afios lectora de
materiales de MOLEC segun nivel de escolaridad

Minutos

50
40
30
20
10

0

Sin educacion basica terminada  Educacion basica terminada o algan Al menos un grado de educacion
grado de educacion media superior superior

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

Es importante conocer las distintas practicas o costumbres de la poblacion cuando realizan
alguna lectura; por esta razon, se identifica que la mayor parte de la poblacién de 18 y mas afios
de edad lectora, no realiza otra actividad mientras lee, solo 17.1% lo hace, siendo “escuchar
musica” y “trabajar” la que combinan con mayor frecuencia.

Distribucion porcentual de la poblacidon de 18 y mas afios lectora de materiales de
MOLEC, que realiza otra actividad mientras lee

Otro 11.3%

Hacer gjercicio
21%

Trabajar 29.0%

Comer 17 8%

17.1%
Lectura con otras

actividades
- Escuchar
52 9% misica 30.5%

Usar redes
sociales 9.3%

Solo lectura

Fuente: INEGI. Mddulo sobre Lectura 2019.
Nota: La actividad “hacer ejercicio” incluye las respuestas correspondientes a “caminar”.

Entre los motivos que pueden incentivar o desmotivar a las personas para acercarse a la lectura,
se considera la percepcion que tienen de la rapidez con la cual realizan la lectura y el nivel de
comprension. Relativo a la comprension, se identifica que mas de las tres cuartas partes de la
poblacién de 18 y mas afios de edad lectora, considera que comprende “todo” o “la mayor parte”
de lo que lee, mientras que el 21.3 por ciento sefialé6 comprender “la mitad” o “poco” contenido
de la lectura.
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Distribucion porcentual de la poblacidon de 18 y mas afios lectora de materiales de
MOLEC, segun la comprension de la lectura

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

Es de interés conocer si la poblacion acostumbra consultar otros materiales (diccionario,
enciclopedia, Internet, etcétera), para buscar més informacion sobre la lectura. De la poblacion
de 18 y mas afos de edad que lee los materiales considerados por MOLEC, 44.2% si lo hace, lo
gue refuerza el conocimiento o comprensién del tema que lee.

Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afos lectora de los materiales de
MOLEC, segun condicién de consulta de material de apoyo

No Si
consulta consulta
material material

de de

apoyo apoyo
55.8% 44.2%

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

Al considerar la lectura de libros, se identifica que, de la poblacion que no tiene la educacion
bésica terminada, 46.3% lee (29.4% lee algun libro y otro tipo de material y 16.9% solo lee libros);
mientras que en aquéllos que tienen algun grado aprobado en el nivel superior, esta
caracteristica se identifica para 70.5% de ellos (64.9% lee algun libro y otro tipo de material y
5.6% solo lee libros).
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Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afos lectora de los materiales de
MOLEC, por nivel de escolaridad segun tipo de material que lee
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Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

De la poblacion de 18 y més afios de edad lectora de libros en los ultimos doce meses, la tematica
mas leida fue “Literatura” con 42.5%, seguido de la lectura de libros relacionados con “Alguna
materia o profesion, libro de texto o de uso universitario” con 34.1% y aquellos temas de
“Autoayuda, superacion personal o religioso” se ubican en tercer lugar con 26.6 por ciento.

Porcentaje de la poblacién de 18 y més afios lectora de libros,
por tipo de libros que lee

Literatura 42.5%

Alguna materia o profesion, libro(s) de texto o de uso
universitario

Autoayuda, superacion personal o religioso(s)
Cultura general

Manual(es), guia(s) o recetario(s) y otros

0 10 20 30 40 50

Fuente: INEGI. Mddulo sobre Lectura 2019.
Nota: Los porcentajes suman mas del 100% ya que una persona pudo declarar leer méas de un tipo de libros en los
tltimos 12 meses.

De la poblacion lectora de revistas en los ultimos tres meses, la temética que mas declaré leer
fue “entretenimiento” 31.1%, siguen los temas de “bienestar o salud” y “cultura general o temas
de interés” con 23.9%; las revistas “Especializadas, técnica o cientifica®, representa 22.5% y se
refiere a aquellas que dan a conocer progresos cientificos, técnicos, pueden ser revistas de
investigacion de materias especificas, de divulgacion cientifica 0 que contengan informacion en
articulos o notas breves acerca de este tipo de temas.
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Porcentaje de la poblacién de 18 y més afios lectora de revistas,
por tipo de revistas que lee

Entretenimiento 31.1%
Bienestar o salud
Cultura general o temas de interés
Especializada(s), técnica(s) o cientificas(s)
Politica(s), econémica(s) o financiera(s)
Didé&ctica(s) sobre manualidades, cocina o decoracion
Deportes o automovilismo
Religiosa(s)
Otro

0 5 10 15 20 25 30 35

Fuente: INEGI. M6dulo sobre Lectura 2019.
Nota: Los porcentajes suman mas del 100% ya que una persona pudo declarar leer méas de un tipo de revistas en los
tltimos 3 meses.

En cuanto al modo de adquisicion de libros, revistas y periodicos, en la mayoria de los casos, la
poblacién los obtiene de forma gratuita; realizando la distincion por sexo, se observa que el
porcentaje de mujeres que los obtiene de esta forma es mayor que el correspondiente a los
varones.

Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afios lectora de libros, revistas o
periddicos, por modo de adquisicién seglin sexo

g Mujeres 55.1% 44.9%
:,j"%f Hombres 51.1% 48.9%
§ Mujeres 65.3% 34.7%
E Hombres 58.4% 41.6%
@ Mujeres 60.1% 39.9%
'-E Hombres 55.6% 44.4%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

m Gratuito mCon costo

Fuente: INEGI. M6dulo sobre Lectura 2019.

Por otra parte, a pesar del incremento en el uso de las tecnologias de la informacién, se observa
un gran predominio de la poblacién de 18 y mas afios de edad lectora de libros, revistas o
periédicos predomina aquélla que prefiere leer en formato impreso.
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Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afos lectora de libros,
revistas o periddicos, segun formato del material que lee
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Fuente: INEGI. M6dulo sobre Lectura 2019.

Sin embargo, al comparar la poblacion lectora de libros de los levantamientos de los meses de
febrero 2015 a 2019, se identifica que el porcentaje sobre el uso del formato digital se ha
incrementado paulatinamente.

Porcentaje de la poblacidn alfabeta de 18 y més afios, lectora de libros en formato digital
Serie 2015 a 2019

16
14
12
10

oON B~ O

2015 2016 2017 2018 2019

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2015 a 2019.
Nota: En cada barra se presenta la estimacion por intervalo de confianza al 90%.

El motivo principal por el cual se realiza la lectura de libros y revistas es por “entretenimiento”
(42.5% y 59.9%, respectivamente), mientras que la lectura de periddicos se asocia mas al
interés por “cultura general’. Para MOLEC, este Gltimo interés se refiere a la obtencion de
conocimiento o busqueda de informacion especifica por automotivacion, mientras que la opcion
“por gusto o por entretenimiento”, implica satisfaccion como actividad de ocio que puede o no
proporcionar conocimiento.
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Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afos lectora de libros,
revistas o periodicos, segun motivo principal

100 1.4% 0.6%

90 F
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11.2%
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Poblacién lectora de libros Poblacién lectora de revistas Poblacion lectora de periddicos
m Por trabajo o estudio = Por cultura general m Por entretenimiento m Por religién m Otro motivo

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

El lugar de preferencia para la lectura de libros, revistas y periodicos es el domicilio particular.
Esto se relaciona con la relevancia del fomento a la lectura en el hogar, y es en este &mbito en
el que la poblacion se siente mas comoda para leer. Cabe destacar, sin embargo, el porcentaje
de poblacion que declara preferir la lectura de periddicos en el centro de trabajo o estudio.

Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afios lectora de libros, revistas o
periddicos, segun lugar de preferencia para la lectura

Peri6dicos

Revistas

Libros

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

m  Endomicilio particular = En centro de trabajo o estudio ~ mOtro

Fuente: INEGI. Mddulo sobre Lectura 2019.
Nota: La opcion “otro” incluye las respuestas a leer libros, revistas y periddicos en librerias o bibliotecas y transporte”.
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2. Aspectos asociados ala practica de lectura de la poblacion de 18 y mas afios

La asistencia a establecimientos de venta o préstamo de materiales de lectura®, por la poblacion
de 18 y mas afios de edad alfabeta, es baja. Lo anterior, toda vez que 25.3% declararon acudir
a la seccion de libros y revistas de una tienda departamental. Respecto a una libreria 19.7%
indicaron haber asistido; 14.9% visitdé un puesto de libros o revistas usados y el menor porcentaje
lo registré la asistencia a una biblioteca.

Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afos alfabeta por condiciéon de
asistencia a establecimientos de venta o préstamo de materiales de lectura

100
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20
0
Seccion de libros y Libreria Puesto de libros o Biblioteca
revistas de una tienda revistas usados
departamental

m Asisti6 ®No asistio
Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

Respecto a estimulos en el hogar durante la infancia para la practica de la lectura, 59.1% de la
poblacién de 18 y mas afios de edad alfabeta declaré haber tenido libros diferentes a los de texto
en casa,; la mitad veia a sus padres leer; al 33.5% les leian sus padres o tutores y el 27.1% de la
poblacién declar6 que hubo fomento para la asistencia a bibliotecas o librerias.

Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afos alfabeta segun
estimulos en la infancia para la practica de la lectura en el hogar

100 2.6% 1.4% 1.2% 2.0%
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Existencia de libros Condicion de ver a sus Lectura por parte de sus Fomento de asistencia a
diferentes a los de texto  padres o tutores leer padres o tutores bibliotecas o librerias
€n casa mSi mNo mNo recuerda

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

® Se pregunta por la asistencia en los tres meses anteriores a la fecha de levantamiento en febrero de 2019.
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De la poblacion que declar6 que le leian sus padres o tutores durante la infancia, se identifica
gue en mayor proporcion la lectura la realizaba la madre, 67 por ciento.

Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afos alfabeta a la que le leian sus
padres o tutores, segln persona que realizaba la lectura

67%
Le leia su

Le leia su tutor
Le leia su
padre

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

De la poblaciéon de 18 y mas afios de edad lectora de los materiales de MOLEC, 72.7% recibio
estimulos para la lectura tanto en el hogar como en la escuela.

Se identifica que cuando el estimulo para la lectura proviene exclusivamente de alguno de los
dos &mbitos, hogar o escuela, el porcentaje de la poblacion lectora es bastante menor, por lo que
al revisar estas cifras se plantea que existe una mayor poblacion lectora cuando se motiva tanto
en el hogar como en la escuela.

Distribucion porcentual de la poblacion de 18 y mas afos lectora de los materiales de
MOLEC, segun fuente del estimulo
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Sin estimulos  Estimulo solo en el Estimulo solo enla  Estimulo en el

hogar escuela hogary en la
escuela

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.
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3. Motivo parano leer

Del total de la poblacién de 18 y méas afios de edad alfabeta que declard no leer ningun tipo del
material considerado por MOLEC, se identifica que las razones principales que sefala para ello
son principalmente falta de tiempo (47.9%), seguido por falta de interés (21.7 por ciento).

Distribucion porcentual de la poblacién de 18 y mas afos alfabeta no lectora de los
materiales considerados por MOLEC, segun motivo para la no lectura
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Por falta de Por falta de  Por problemas Preferencia de Por falta de Otro motivo

tiempo interés, de salud realizar otras dinero
motivacion o actividades
gusto por la
lectura

Fuente: INEGI. Médulo sobre Lectura 2019.

Los resultados de este proyecto ofrecen un panorama general sobre las caracteristicas
asociadas a la lectura, entre la poblacién de 18 y més afos de edad que reside en el agregado
urbano de 32 areas de 100 mil y més habitantes, con el propésito de contribuir al disefio de
politicas publicas orientadas al fomento de la lectura, asi como un insumo para las instituciones
vinculadas con los temas de educacion, cultura, fomento cultural e industria editorial, entre otras.
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EN MEXICO HAY 74.3 MILLONES DE USUARIOS DE INTERNET Y 18.3 MILLONES DE
HOGARES CON CONEXION A ESTE SERVICIO: ENDUTIH 2018

e La Encuesta sobre Disponibilidad y Uso de Tecnhologias de la Informacién y la
Comunicacion en los Hogares proporcionainformacion a nivel nacional, estatal,
estatal rural-urbano y para 49 ciudades del pais.

e Permite identificar los patrones de uso y adopcién de las TIC y su evolucion en
México para distintos grupos de poblaciéon y en los hogares.

e La edicion 2018 es comparable con la informacion publicada en 2015, 2016 y
2017.

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), en colaboracion con la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes (SCT) y el Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT), publica la
Encuesta Nacional sobre Disponibilidad y Uso de Tecnologias de la Informacion en los Hogares
(ENDUTIH) 2018.

La ENDUTIH constituye la principal fuente de estadisticas sobre disponibilidad y uso de Tecnologias de
la Informacién y la Comunicacion (TIC) en los hogares y de los individuos en México; se realiza mediante
entrevistas a miembros de hogares seleccionados de manera aleatoria, de quienes se capta directamente
su experiencia sobre el uso de las TIC. La informacion generada por la ENDUTIH es comparable con los
datos levantados en los afios 2015, 2016 y 2017.

Los principales resultados de la ediciéon 2018, son:
INTERNET

En México hay 74.3 millones de usuarios de Internet de seis afilos 0 mas, que representan el 65.8% de la
poblacién en ese rango de edad. El 51.5% de los internautas son mujeres y 48.5% son hombres. Se
observa un crecimiento de 4.2 puntos porcentuales respecto a lo reportado en 2017, cuando se
registraron 71.3 millones de usuarios.

Del total de la poblacién usuaria de internet de seis afios 0 mas, el grupo de entre 25 y 34 afios es el que
registra la mayor proporcion de usuarios de internet, las mujeres en este rango de edad representan
10.4% y los hombres 9.8%. Por otro lado, la poblaciéon de 55 afios 0 mas es la que menos usa internet,
registrando cifras del 4.1% para las mujeres y 4.0% para los hombres.

Las tres principales actividades de los usuarios de Internet en 2018 fueron: entretenimiento (90.5%),
comunicacion (90.3%) y obtencion de informacion (86.9 por ciento).

El andlisis geografico sefiala que el uso del internet es un fenémeno urbano, puesto que el 73.1% del
total de la poblacion urbana son usuarios de este servicio. Lo que contrasta con el 40.6% de la poblacién
conectada en zonas rurales.

En México hay 18.3 millones de hogares que disponen de Internet mediante conexion fija o movil, 52.9%
del total nacional, lo que significa un incremento de 2 puntos porcentuales respecto del afio 2017, cuando
el nimero de hogares conectados fue de 50.9%.
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TELEFONIA CELULAR

Durante el afio pasado, 73.5% de la poblacion de seis afios 0 més utilizé el teléfono celular. De éstos,
ocho de cada diez usuarios, contaban con un celular inteligente (Smartphone), que les permitia
conectarse a Internet.

El nimero total de usuarios que disponen de celular inteligente (Smartphone) crecié de 64.7 millones de
personas en 2017 a 69.6 millones en 2018. Ademas, en 2018 hay un aumento de los usuarios que se
conectan a internet desde un celular inteligente (Smartphone), pasando del 92.0% en 2017 a 93.4% en
2018; con una diferencia de 5.5 millones de personas.

La conexion mavil a internet (conexién de datos) es la mas utilizada por el 89.0% de los usuarios, mientras
gue el restante 11.0% se conecta a internet desde un celular inteligente (Smartphone) mediante WiFi.

De los usuarios de celular inteligente (Smartphone), 45.5 millones instalaron aplicaciones en sus
teléfonos: 89.5% de mensajeria instantanea, 81.2% herramientas para acceso a redes sociales, 71.9%
aplicaciones de contenidos de audio y video, y 18.1% alguna aplicacién para acceder a banca movil.

COMPUTADORA

Los usuarios de computadora de seis afios 0 mas alcanzaron en 2018 los 50.8 millones, equivalentes al
45.0% del total de la poblacion en este rango de edad. Esta estimacién es menor en 0.3 puntos
porcentuales respecto del registrado en 2017, cuando fue de 45.3 por ciento.

La proporcion estimada de hogares que disponen de una computadora registré un descenso de 0.5
puntos porcentuales, al pasar de 45.4% en 2017 a 44.9% en 2018.

TELEVISION DIGITAL

La ENDUTIH 2018 revela que 32.2 millones de hogares del pais cuentan con al menos un televisor, lo
cual representa un 92.9% del total en el pais. Asi mismo, la encuesta denota que el 72.9% de los hogares
tienen al menos un televisor de tipo digital.

El 95.4% de los hogares con television cuentan con sefial digital; de ellos, el 82.2% tienen al menos un
televisor digital, 11.4% cuenta con televisor analégico y sefial de television de paga; y 6.4% de los hogares
cuentan con al menos un televisor que recibe la sefial digital a través de un decodificador.

Se anexa Nota Técnica

Para consultas de medios y periodistas, contactar a: comunicacionsocial@inegi.org.mx
o llamar al teléfono (55) 52-78-10-00, exts. 1134, 1260y 1241.

Direccién de Atencién a Medios / Direccién General Adjunta de Comunicacién
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NOTA TECNICA

ENCUESTA NACIONAL SOBRE DISPONIBILIDAD Y USO DE
TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION EN LOS HOGARES, 2018

Durante el segundo trimestre de 2018, el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI) realizé el levantamiento de la Encuesta Nacional sobre Disponibilidad y Uso
de las Tecnologias de la Informacion en los Hogares (ENDUTIH) 2018.

De esta manera, el INEGI da continuidad a la encuesta exclusiva iniciada en el afo
2015 para la generacion de estadisticas sobre disponibilidad de Tecnologias de la
Informacién y Comunicacion (TIC), en los hogares y de su uso por los individuos.

La ENDUTIH 2018 comprende una muestra que permite caracterizar el fenbmeno de
la disponibilidad y uso de las TIC para las 32 entidades federativas y en 49 ciudades
seleccionadas: Acapulco, Aguascalientes, Campeche, Cancun, Celaya, Chihuahua,
Chilpancingo, Ciudad Obregén, Coatzacoalcos, Colima, Cuernavaca, Culiacan
Rosales, Durango, Ensenada, Guadalajara, Hermosillo, Irapuato, Juarez, La Paz,
Ledn, Matamoros, Mazatlan, Mérida, Mexicali, Monterrey, Morelia, Nuevo Laredo,
Oaxaca, Pachuca, Puebla, Querétaro, Reynosa, Saltillo, San Luis Potosi, Tampico,
Tapachula, Tehuacén, Tepic, Tijuana, Tlaxcala, Toluca, Torredn, Tuxtla Gutiérrez,
Uruapan, Veracruz, Villahermosa, Xalapa, Zacatecas y Zona Metropolitana del Valle
de México. Asimismo, la ENDUTIH recaba y proporciona informacién del ambito
urbano y rural para cada entidad del pais. Con este esfuerzo, el INEGI y las
instituciones que apoyan la realizacion de esta encuesta, la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes (SCT) y el Instituto Federal de Telecomunicaciones
(IFT), ponen a disposicion de los usuarios mas y mejores estadisticas para la toma
de decisiones.

La ENDUTIH 2018, al igual que las tres encuestas anteriores, realiza la entrevista a
un miembro del hogar seleccionado de manera aleatoria, de quien se capta
directamente su experiencia sobre el uso de las tecnologias de la informacion y
comunicaciones mediante un cuestionario estructurado; en este sentido, la
informacion es comparable con la ENDUTIH 2015, 2016 y 2017.

La generacion de resultados a nivel nacional junto con el disefio de la muestra, el
operativo de campoy las demas fases del proceso de la encuesta son responsabilidad
y atribucién exclusiva del INEGI; asimismo, como en el afio anterior, el apoyo y la
colaboracion de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes y del Instituto Federal
de Telecomunicaciones, permitid generar los resultados a nivel regional que se
mencionaron antes.
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La ENDUTIH estima que en 2018 hay 74.3 millones de usuarios de Internet, que
representan el 65.8 por ciento de la poblacion de seis afios y mas. Esta cifra revela
un aumento de 1.9 puntos porcentuales respecto de la registrada en 2017.

Gréfica l
Poblacion usuaria de Internet, 2015-2018
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Nota: Porcentajes calculados respecto de la poblacién total de seis afios y mas.

Respecto de la distribucién poblacional por sexo, observamos que de los 74.3
millones de usuarios de Internet de seis afios y mas captados por la ENDUTIH 2018,
el 51.5 por ciento son mujeres y el 48.5 por ciento son hombres.

Analizando el comportamiento de los distintos grupos de edad de la poblacion y
tomando en consideracion el sexo, el grupo de edad que concentra la mayor proporcion
de usuarios de internet, es el grupo de 25 a 34 afios con una participacion del 10.4%
para mujeres y 9.8% para hombres. El segundo grupo de edad donde el uso de internet
estd mas generalizado, es el de 18 a 24 afios de edad, ya que las mujeres representan
el 8.9 por ciento y los hombres el 8.6 por ciento. Por su parte, el grupo de edad que
menos usa Internet es el de 55 y mas afios, ya que registré 4.1 por ciento para las
mujeres y 4.0 por ciento para los hombres.
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Grafica 2

Distribucion de los usuarios de Internet por grupos de edad y sexo, 2018
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Nota: Usuarios de internet de seis afios y mas por grupo de edad y sexo, respecto del total de usuarios de
Internet.

La suma de los porcentajes puede no corresponder al 100% debido al redondeo de las cifras.

Yincluye alas personas que no supieron especificar la edad.

Como se comenté anteriormente, la ENDUTIH 2018 presenta resultados para los
ambitos urbano vy rural; en este sentido, la encuesta sefiala que el 73.1% de la
poblacién total de seis afios 0 mas en zona urbana y el 40.6% del total de la poblacion
de seis afios 0 més en zona rural son usuarios de Internet.

Gréfica 3

Distribucion de los usuarios de Internet en areas urbanas y rurales, 2017 y 2018
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Nota: Porcentajes calculados respecto de la poblacidon de seis afios y mas en zonas urbanas y rurales.

COMUNICACION SOCIAL



Por lo que respecta a los ambitos urbano y rural en las entidades federativas del pais,
la ENDUTIH indica que los estados con una mayor proporcion de usuarios en areas
urbanas fueron Sonora, Baja California, Quintana Roo y Nuevo Leodn, con 83.3%,
81.7%, 80.3% y 79.8 por ciento respectivamente. Asimismo, las entidades federativas
gue registraron las proporciones mas bajas de usuarios de Internet en areas urbanas
fueron Chiapas con 57.6%, Oaxaca con 62.9%, Tlaxcala con 64.2% y Puebla con 65.6
por ciento.

Por su parte, las entidades federativas que observaron los valores mas altos en la
proporcion de usuarios de Internet en é&reas rurales fueron Baja California,
Aguascalientes, Morelos y Baja California Sur, con 69.2%, 61.1%, 58.8% y 56.8 por
ciento respectivamente. Mientras que los estados que registraron los valores mas bajos
en areas rurales fueron Chiapas con 26.6%, Guerrero con 30.4%, Puebla con 31.4% y
Ciudad de México con 33.5 por ciento.

Gréfica 4

Usuarios de Internet por entidad federativa en los ambitos urbano y rural, 2018
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Nota: Calculado como porcentaje respecto de la poblacion de seis afios y méas, segun ambito urbano o rural
de cada entidad.

La desagregacion geografica de los resultados permite mostrar un panorama mas
detallado del uso de estas tecnologias. Para las 49 ciudades consideradas en la
ENDUTIH 2018, se refuerza una vez mas el hecho de que el uso de las TIC es un
fendmeno predominantemente urbano, ya que el promedio de usuarios de Internet para
las 49 ciudades es del 77.8 por ciento mientras que, el promedio nacional es de 65.8
por ciento, lo que significa una diferencia de 12.0 puntos porcentuales.

Las ciudades que sobresalen por la mayor proporcién de usuarios de Internet, son
Hermosillo, Mexicali y Tepic con 88.7%, 84.3% y 83.2 por ciento respectivamente; asi
mismo, las ciudades que destacan por el crecimiento observado en el porcentaje de
usuarios de Internet entre 2017 y 2018 son: Tlaxcala con 6.5%, Uruapan con 6.4%y
Cuernavaca con 4.5 puntos porcentuales.
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Gréfica s

Usuarios de Internet por ciudades seleccionadas, 2017 y 2018
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Nota: Porcentaje calculado respecto de la poblacién de seis afios y més de cada ciudad.

Tomando en cuenta los dispositivos utilizados para conectarse a Internet, en 2018 la
ENDUTIH da a conocer que el 92.7% de los usuarios de Internet se conectaron a
través de un celular inteligente (Smartphone), el 32.6% lo hizo por medio de una
computadora portatil, el 32.0% utiliz6 una computadora de escritorio, el 17.8% de los
usuarios de internet se conecté a través de una Tablet, el 16.6% por medio de la
televisiébn y un 6.9 por ciento a través de una consola de video juegos.
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Grafica 6

Usuarios de Internet segun equipo de conexién, 2018
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Nota: Los usuarios pueden utilizar mas de un equipo de conexién.

Entre las principales actividades de los usuarios de Internet en 2018, las que realizan
en mayor porcentaje los usuarios, son entretenimiento (90.5%), comunicacion (90.3%)
y obtencion de informacién (86.9%). En contraste las actividades que menos realizan
los usuarios de Internet, son realizar operaciones bancarias en linea (15.4%), ordenar
o comprar productos (19.7%) e interactuar con el gobierno (31.0%).

Grafica 7
Usuarios de Internet por tipos de uso, 2018
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Nota: Para interactuar con el gobierno y para realizar operaciones bancarias en linea no se
consideran a los menores de 15 afios
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Con relacion a los principales problemas que los usuarios de Internet identifican al
conectarse con la red, la ENDUTIH 2018 sefala que el 51.9% de los usuarios se
guejaron de la lentitud en la transferencia de la informacion; el 39.3% observé
interrupciones del servicio, el 25.6% menciond que existe un exceso de informacion no
deseaday el 22.4 por ciento recibié mensajes de personas desconocidas. Solo el 16.7%
de los usuarios de Internet declar6 que el principal problema es el riesgo de infeccion
por virus, el 4.5% fraudes con informacion y el 4.2 por ciento, violacion a la privacidad.

Grafica 8

Principales problemas que tienen los usuarios al navegar por Internet, 2018
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Los usuarios pueden reportar mas de un problema al navegar por Internet.

Si bien se ha avanzado en la penetracién de Internet en nuestro pais, la proporcién respecto de
otras naciones es todavia menor. En paises como Corea del Sur, Reino Unido Alemania y
Suecia, nueve de cada diez personas son usuarias de Internet; mientras que en México la
proporcion es seis de cada diez personas, sin embargo, conviene sefalar que esta cifra resulta
mayor a la registrada en paises como Colombia y Sudéafrica.
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Grafica 9

Usuarios de Internet en varios paises, 2016-2018
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Por otra parte, la encuesta denota que en 2018 hay 18.3 millones de hogares que
disponen de Internet (52.9 por ciento del total nacional), ya sea mediante una conexion
fija o de tipo movil, lo que significa un incremento de 2.0 puntos porcentuales respecto

del afio anterior.
Gréfica 10

Hogares con Internet, 2015-20
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TELEFONIA CELULAR

La ENDUTIH también capta la disponibilidad y uso de la telefonia celular, que se ha
constituido como una de las tecnologias de mayor penetracion en la poblacién. En este
sentido, la encuesta estima que en 2018 se cuenta con 83.1 millones de usuarios de
esta tecnologia, lo que representa que el 73.5% de la poblacion de seis afios 0 mas
utiliza el teléfono celular.

Grafica 11
Poblacion segun condicidon de uso de teléfono celular, 2015-2018
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La convergencia tecnoldgica se expresa en la telefonia celular por los servicios de voz
y datos que de manera particular pueden recibir los teléfonos celulares inteligentes
(Smartphone). De acuerdo con los resultados de la ENDUTIH 2018, ocho de cada diez
usuarios de teléfono celular disponen de un celular inteligente (Smartphone), con lo cual
tienen la posibilidad de conectarse a Internet.

Entre 2017 y 2018, el numero total de usuarios que solo dispusieron de un celular
inteligente tuvo un crecimiento de 7.5 puntos porcentuales, es decir, que paso de 64.7
millones de personas a 69.6 millones. Esto significa que, entre los dos afios, la
diferencia porcentual de usuarios de este tipo de teléfonos fue de 3.6 %, pues en 2017
representaban el 80.2 por ciento y en 2018 el 83.8 por ciento.
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Gréfica 12

Usuarios de teléfono celular segun equipo, 2015-2018
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Las entidades que registraron el mayor porcentaje de usuarios de teléfono celular en
2018 fueron Sonora, Baja California y Nuevo Ledn, con 87.6%, 83.9% y 82.5 por ciento
respectivamente. Por otra parte, las entidades federativas que presentaron los
porcentajes de usuarios mas bajos fueron Chiapas con 58.1%, Guerrero con 59.8% y
Oaxaca con 60.8 por ciento.
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Grafica 13
Usuarios de teléfono celular por entidad federativa, 2017 y 2018
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Nota: Calculado como porcentaje respecto de la poblacién de seis afios y mas de cada entidad.

Por otra parte, la encuesta sefiala que en 2018 hay un aumento de los usuarios que se
conectan a Internet desde un celular inteligente (Smartphone), pasando del 92.0% en
2017 a 93.4% en 2018; con una diferencia de 5.5 millones de personas. La conexién a
Internet por medio de datos es la mas utilizada, esta representa el 89.0% de los usuarios
de celular inteligente (Smartphone), mientras que el 11.0% restante, se conecta a
Internet solo por WiFi.

Gréfica 14

Usuarios de celular inteligente, segun tipo de conexién a Internet, 2016-2018
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por tipo de conexién

En 2018, la ENDUTIH indica que 45.5 millones de los usuarios de Internet mediante
celular inteligente (Smartphone) instalaron aplicaciones en sus teléfonos. De estos, el
89.5% instal6é mensajeria instantanea, el 81.2% para acceder a redes sociales y el 71.9
por ciento instaldé aplicaciones para acceder a contenidos de audio y video. Por otra
parte, el 18.1 por ciento de los usuarios utilizaron su dispositivo para instalar alguna
aplicacidon que les permitiera acceder a la banca movil.

Gréfica 15

Usuarios de celular inteligente que instalaron aplicaciones en su dispositivo,
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Nota: Los usuarios pueden instalar mas de una aplicacion en su dispositivo

COMPUTADORA

Durante 2018, los usuarios de computadora de seis afios y mas alcanzan los 50.8
millones, lo que representa un 45.0 por ciento del total de la poblacién en este rango de
edad. Asimismo, el porcentaje de usuarios de computadora observado es menor en 0.3
puntos porcentuales respecto al registrado en 2017 (45.3 por ciento).
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Gréfica 16

Distribucion de la poblacion segun condicion de uso de computadora,

2015-2018
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Por su parte, en 2018 la proporcion de hogares que disponen de computadora registré
un descenso, al pasar de un valor de 45.4 por ciento en 2017 a 44.9 por ciento en 2018,
lo que significa una reduccion de 0.5 puntos porcentuales.
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TELEVISION DIGITAL

Los televisores son los bienes de mayor penetracion en los hogares, ya que en 2018 el
92.9 por ciento cuenta con al menos uno. Respecto del tipo de televisor disponible en
los hogares, la ENDUTIH revela que el 72.9 por ciento de ellos cuentan con al menos
uno de tipo digital, lo que representé un aumento de 2.4 puntos porcentuales respecto de
2017.

Grafica 18

Hogares con televisor por tipo, 2017 y 2018
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Nota: Calculado como porcentaje respecto del total de hogares.

Tomando en cuenta que todos los hogares con televisor digital estan habilitados para
recibir sefiales abiertas, otro conjunto de interés es aquel que, aunque sélo dispone de
televisor analdgico, cuenta con sefial de televisibn de paga que le permite recibir
sefales digitales; los resultados de la ENDUTIH 2018 arrojaron que éstos representan
un 11.4 por ciento de los hogares con acceso a la sefial digital. Por su parte, los hogares
gue cuentan con un televisor analdgico y reciben sefial por medio de un decodificador
representan un 6.4 por ciento del total.

De esta manera, el 95.4% de los hogares del pais reciben la sefial de television digital

a partir de alguno de los tres medios mencionados anteriormente: televisor digital, sefal
de televisién de paga o decodificador.
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Grafica 19
Hogares con sefial de television digital, 2018
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INEGI

NOTA AL USUARIO

Para la encuesta, la unidad de seleccién es la vivienda y las unidades de analisis son
los hogares y los individuos. Se recaba informacion de personas de seis afos
cumplidos 0 mas, que residen permanentemente en viviendas particulares ubicadas
en el territorio nacional durante el segundo trimestre de 2018.

El disefio de la muestra para la ENDUTIH 2018 se caracteriza por ser probabilistico,
por lo cual los resultados obtenidos de la encuesta se generalizan a toda la poblacion.
La encuesta esta disefiada para proporcionar cifras a nivel nacional, entidades
federativas, ambitos urbano y rural por estado, asi como para 49 ciudades
seleccionadas. La muestra total fue de 151,306 viviendas, lo cual permite estimar
proporciones de 1.0%, con un nivel de confianza del 90%, un efecto de disefio de
4.61 observado en experiencias anteriores, un error relativo maximo esperado de
9.712% y una tasa de no respuesta del 15 por ciento.

La ENDUTIH capta desde 2015 las respuestas directas de un usuario seleccionado
de manera aleatoria en cada hogar, recogiendo su experiencia personal en el uso de
las TIC, lo que permite una mayor profundidad y precision en los usos que la poblacion
hace de estas tecnologias. De esta manera, los resultados de ENDUTIH 2018 son
comparables con los proporcionados por el INEGI a partir de 2015.
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NUMERALIA
RESULTADOS DE LA ENCUESTA NACIONAL SOBRE DISPONIBILIDAD Y
USO DE TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION EN LOS HOGARES, 2018

Proporcién de
usuarios de telefonia
celular
45.0% 65.8% 73.5%

Proporcién de usuarios
de Internet

Proporcidon de usuarios

de computadora

Proporcién de

Proporcion de hogares Proporcion de hogares .
hogares con televisor

con computadora con Internet

digital
44.9% 52.9% 72.9%
Proporcién de usuarios Muieres
de TIC por sexo J

Computadora 50.5% 49.5%

Internet 51.5% 48.5%

Celular 51.5% 48.5%

Usuarios de Mujeres
Internet por edad

55 afios y mas 8.1% 50.5% 49.5%
45 a 54 afos 11.7% 53.3% 46.7%
35 a 44 afios 16.1% 54.1% 45.9%
25 a 34 afos 20.2% 51.4% 48.6%
18 a 24 afios 17.4% 50.8% 49.2%
12 a 17 afios 16.3% 50.0% 50.0%
6 a 11 afios 10.1% 49.8% 50.2%

Nota: Los valores para mujeres y hombre estan calculados respecto del total de usuarios de Internet por grupos de
edad y sexo.

Usuarios de Internet por tipo de uso

Actividad Proporcién
Para entretenimiento 90.5%
Para comunicarse 90.3%
Para obtener informacion 86.9%
Para acceder a contenidos audiovisuales 78.1%
Para acceder a redes sociales 77.8%
Leer periddicos, revistas o libros 48.7%
Para interactuar con el gobierno 31.0%
Para ordenar o comprar productos 19.7%
Para operaciones bancarias en linea 15.4%

Para mayor informacién consulte el portal del INEGI en: https://www.inegi.org.mx/datos/
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